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Wer weiß, wann in Dortmund das nächste Konzert stattfindet? Wir wissen das! Wer weiß, wo 
Sie in Düsseldorf gut essen gehen können? Wir wissen das! Wer weiß, welche Ausstellung in 
Wuppertal gerade einen Besuch wert ist? Wir wissen das!

Seit mehr als drei Jahrzehnten steht coolibri für DEN kompetenten Wegweiser durch die 
Kulturlandschaft der Region entlang von Rhein, Ruhr und Wupper. Unsere Redaktionen in 
Düsseldorf und in der Zentrale in Bochum arbeiten am Puls der Szene. Wir recherchieren 
Trends, testen Restaurants und besuchen Theaterpremieren. Kinokritiker, Partykenner und 
Kunstexperten präsentieren die kulturellen Highlights in unserer monatlich erscheinenden 
Ausgabe.

Aktuelle Café-Eröffnungen, die neuesten Konzertankündigungen und eine Vielzahl an 
weitreichenden Themenstrecken vom Open-Air-Kino-Sommer bis hin zu Alternativen Weih-
nachtmärkten. All dies liefert unsere – auf allen relevanten Social-Media-Kanälen bestens 
vernetzte – Redaktion zusätzlich an täglichen Inhalten auf coolibri.de.

Und damit auch wirklich keine Lesung und kein Comedy-Auftritt an uns vorbeigeht, erfasst 
eine eigene Terminredaktion rund 8000 Veranstaltungsdaten pro Monat. Stets aktuell im Netz 
und als große Übersicht im Heft aufbereitet. 
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Der Countdown läuft, die Aufregung wächst. Es
wird aufgeräumt, poliert, umgebaut und ge-
plant. 50 ausgewählte Büdchen machen sich
für den 1. Tag der Trinkhallen am 20. August be-
reit. Denn sie haben ein Kulturprogramm ge-
schenkt bekommen, für das alles glänzen soll.
An jenem Tag werden die heiligen Hallen des
Ruhrgebiets facettenreich bespielt – mit einer
bunten Tüte Kultur sozusagen. Die Bandbreite
reicht von Poetry Slam, Literatur, Gesang über
Kabarett/Kleinkunst, Physical Theatre bis hin zu
Weltmusik, Rock und Pop, Jazz, Klassik oder
Elektro.
Für die Sparten zeigen sich Kuratoren wie Se-
bastian 23, die Ruhrpoeten oder Hans Nies-
wandt verantwortlich. Während erstere mit
Wörtern und Geschichten die Buden füllen wol-
len, sorgt Nieswandt mit einem DJ-Line-up da-
für, dass sich die Plätze davor in urbane Dance-
floors verwandeln. Tanzfestes Schuhwerk sei
jetzt schon empfohlen. Singer-Songwriter, Rock-
bands oder Hip-Hop-Crews will wiederum Mar-
cus Kalbitzer „anne Bude“ bringen. Für Jazz
zum Anfassen zeigt sich Waldo Riedl vom Dort-
munder Domicil verantwortlich. Hajo Sommers,
Chef des Ebertbads, stellt die „Tüte Gemischtes“
aus Kabarett und Kleinkunst zusammen.
Details zum Programm gibt’s dann im August-
coolibri zu lesen. franz
1. Tag der Trinkhallen: 20.8. verschiedene Orte
im Ruhrgebiet; tagdertrinkhallen.ruhr

Spielort Bude

Der Retro Kiosk in Castrop-Rauxel

Für das Publikum ist Odyssee – Musik der Met-
ropolen eigentlich gar keine Odyssee, sondern
eine bequeme Sache: Umsonst und draußen
kriegt es an drei Terminen und vier Orten tolle
Acts aus der Global-Pop-Szene zu hören. Ein An-
lass für besonders gut Laune: Die Reihe, die der
Radiosender Funkhaus Europa gemeinsam mit
vier soziokulturellen Zentren veranstaltet, findet
nun zum 18. Mal statt und wird damit volljährig.
Den ersten Aufschlag machen der in Berlin und
Istanbul lebende DJ Ipek, bei dem psychedeli-
scher türkischer Funk auf Disco und kurdischer
Halay auf Breakbeat treffen, und Elektro Hafiz,
die als die Punks unter den türkischen Traditi-
onsmusikern gelten. Zum zweiten musikali-
schen Roadtrip durch den Pott reisen La Mam-
banegra aus Kolumbien an. Sie kombinieren
Salsa mit jamaikanischen Rhythmen, Funk und
Hip-Hop. Am selben Abend spielt eine Neu-Ent-
deckung: Negisa Blumenstein, die Stücke von
Rihanna oder Lorde ins akustische Gewand klei-
det. Zum Finale trifft Siska, die Frontfrau des
Watcha Clan aus Marseille, auf Khebez Dawle:
Die fünfköpfige Psychedelic-Rock-Combo aus
Damaskus ist nach Griechenland geflohen und
begann noch am Strand von Lesbos, ihre CDs
an Urlauber zu verteilen. fkü

Odyssee mit Psychedelic
Rock aus Damaskus

Frontfrau von Watcha Clan auf Solopfaden
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Odyssee – Musik der Metropolen:
13.–30.7. Freilichtbühne Wattenscheid Bochum,
Konzertmuschel im Volkspark Hagen, Open-Air-
Bühne am Ringlokschuppen Mülheim, Stadtgarten
am Ruhrfestspielhaus Recklinghausen

Fo
to

: R
u

h
r 

To
u

ri
sm

u
s 

/ R
ei

n
al

d
o

 C
o

d
d

o
u

 H
.

In Düsseldorf ist der hochsommerliche Reigen
der schönen Künste zurück: das Asphalt Festi-
val. Mit dabei Werke von Sibylle Berg. Die renom-
mierte Gegenwartsautorin ist mit zwei Stücken
vertreten, beide in der Version des Berliner Ma-
xim Gorki Theaters. Am 13.7. kommt im Central
„Es sagt mir nichts, das sogenannte Draußen“
zur Aufführung, das von der Fachpublikation
„Theater heute“ zum deutschsprachigen Stück
des Jahres 2014 gewählt wurde. Am Tag darauf
folgt „Und dann kam Mirna“, nominiert für den
Mülheimer Dramatikerpreis 2016. Und natürlich
steht nicht ausschließlich Sprechtheater auf
dem Programm. „Absagen an die Festung Euro-
pa“ ist beispielsweise eine performative Kunst-
installation von Ewert Nitschke überschrieben.
Das Weltkunstzimmer ist auch in diesem Jahr
die Zentrale des Asphalt Festivals. Zudem sind
mit dem Schauspielhaus, dem NRW-Forum und
dem K21 drei neue Spielorte dabei. In Letztge-
nanntem treibt am 11., 12. und 13.7. „Der Kunst-
reiniger“ sein Unwesen. Und der bulgarische
Performer und Choreograf Ivo Dimchev spielt
am 17.7. in der Glashalle des Weltkunstzimmers
eines seiner raren Livekonzerte. „15 songs from
my shows“ ist der Abend überschrieben. Und
selbst den 10.7. trauen sich die Asphalt-Macher
zu besetzen. AW,sr

Asphalt Festival: 8.–17.7. diverse Spielstätten,
Düsseldorf; asphalt-festival.de

Künste in der Stadt

„Und dann kam Mirna“
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Die Summersounds DJ-Picknicks sorgen seit Jahren für unvergessliche
Nachmittage in Dortmunder Parks. Helden der lokalen und überregiona-
len Clubszene verwöhnen die Ohren mit Elektro, Hip-Hop, Reggae und Ur-
ban Beats. Auf der eigenen Picknickdecke oder einem der 100 Liegestüh-
le genießen Popkultur-Fans die Sounds in der samstägliche Sommerluft,
bis die Füße kribbeln und die Wiese zur Tanzfläche wird. Das Dortmunder
Jugendamt fängt derweil allen Bewegungsdrang, der nicht per Tanz zu
befriedigen ist, mit verrückten Sportangeboten ab.

Los geht’s am 9.7. im Westpark – mit Deep-House von Dplay, Ingo Sänger
und Carsten Helmich sowie einem Slackline-Workshop für alle Schwindel-
freien und die, die es noch werden wollen. Eine Woche später (16.7.)
bringt der Hip-Hop-Spezialist Retrogott ein sommerliches Set aus Funk,
Soul und Rare-Grooves auf die Picknickwiese an den Westfalenhallen. Art-
verwandtes legen auch Max Gyver und das DJ-Team Delicious Frequencies
auf. Auf den Wegen rund herum stellt die Skateboardinitiative Dortmund
für diesen Tag kleine Rampen bereit. Im Fredenbaumpark präsentiert sich
am darauffolgenden Samstag (23.07.) das Dortmunder Kollektiv „Be an
Ape“: Ante Perry, Mahan und Flo Mrzdk legen House-Grooves und sommer-
liche Soul-Tunes auf. Im Takt dazu spielt es sich hervorragend „Headis“:
Kopfballtischtennis. Die August-Samstage beehren unter anderem die DJs
Juliet Sikora, Hans Nieswandt und das Global Player DJ-Team, während
man am Rande lernen kann, wie man mit einer Frisbee Golf spielt.

Street-Food-Special im August
Und als ob das alles noch nicht genug wäre, legt das Orga-Team vom Ver-

ein für urbane Popkultur bei der diesjährigen achten Ausgabe der Sum-
mersounds noch eins drauf und bringt ausgesuchte Foodtrucks in die
Parks. Burger, Crêpes, Frozen Yoghurt und kalte Getränke gibt’s an allen
Samstagen. Ein besonderer Termin für alle Hobby-Gourmets aber wartet
im August. Dann gibt’s erstmals ein Street-Food-Special mit einem breiten
Angebot ausgefallener Leckereien. ip

Summersounds:_ 9.7.–27.8., verschiedene Parks, Dortmund; djpicknick.de

DJ-Sets und Streetfood

Picknick mit Tanzen

D O R T M U N D

S Z E N E S Z E N E

  13 .  J U L I  –  14 .  AUGUS T
W W W. P S D - BA N K- K IN O. D E

ABENDKA SSE UND EINLA SS IN DEN PARK TÄGLICH AB  18 U HR  /  TICKE T S  AB  8 EUR  INKL .  E IN TRIT T  IN  DE N  WE S T FA LE NPAR K /  F IL MSTAR T AB  EIN BRUCH DE R  DU N KE LHE IT

MIT  CO O L IBRI  2  EU RO  BE IM  TIC K ET K AU F  SPA R E N
P S D - BA N K- K IN O. D E / AU S F LU GMI TCO O L IBR I
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Vereinbaren Sie Ihren persönlichen Beratungstermin: www.vwa-do.de
Unsere Partner:

Verwaltungs- undWirtschaftsakademie
bei der Industrie- und Handelskammer zu Dortmund
Märkische Straße 120 • 44141 Dortmund

Studieren Sie berufsbegleitend unsere Studiengänge Betriebswirt/-in (VWA) und Bachelor of Arts (B.A.) Betriebswirtschaft.
Informieren Sie sich umfassend auf unserer Internetseite www.vwa-do.de oder fordern Sie direkt Ihr Infopaket mit Antrag auf
Einschreibung bei uns an: vwa@dortmund.ihk.de oder 0231 5417-255.
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Wer am zweiten Tag von Bochum Total das etwas andere Live-Vergnügen
sucht, wird im Rottstr5 Theater fündig. Unter dem Titel „Das Grauen“ insze-
nieren Maximilian Strestik und Simon Krämer die Kurzgeschichten „Der
junge Goodman Brown“ von Nathaniel Hawthorne, „Das verräterische
Herz“ von Edgar Allan Poe und „Dagon“ von Howard Phillips Lovecraft als
Live-Hörspiel. Die Texte wurden vom Rottstr5 Theater übrigens neu über-
setzt. Für die notwendige Schauerstimmung sorgt neben den Worten der
Klassiker die Einrichtung von Hans Dreher. Am 24.7. soll es ein weiteres
Live-Hörspiel geben: 1966-like heißt es dann „Batman hält die Welt in
Atem“. Was soll man dazu sagen, außer: „Heilige Polarisrakete!“ sr
Das Grauen – Ein Live-Hörspiel: 15.7. (19.30 Uhr), Rottstr5 Theater,
Bochum; rottstr5-theater.de

Schauer & Schauder

Inszeniertes Grauen

B O C H U M
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Egal wann, egal wo, die Rocky Horror Show geht immer. Kaum ein Musical
scheint so oft in den Spielstätten aufzutauchen, wie die trashige Ge-
schichte um das biedere Pärchen Brad und Janet und ihren fatalen Fehler,
im Hause Dr. Frank N. Furter telefonieren zu wollen. Die Säle sind immer
voll, die Stimmung ausgelassen, und der Theaterboden zum Schluss mit
Reis und Klopapier übersät. Richard O’ Brians Meisterstück ist Kult. Wo
sonst können gestandene Kerle entspannt in Lack und Leder durch ein
Theater stolzieren und von der Kulturschickeria bewundernde statt nase-
gerümpfte missbilligende Blicke ernten? Das wird auch in Hagen nicht an-
ders sein, wo eine Inszenierung gerade läuft. Wieder schrill, wieder spa-
ßig, eine Show, von der manch einer einfach nicht genug bekommt.. ISY
Rocky Horror Show: 2.7. (19.30 Uhr), Theater, Hagen, theater-hagen.de

Sweet Transvestite

Henrik Wager (Frank N. Furter)

H A G E N
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Zwischen Juni und August ist am Dortmunder U Sommer – da kann es
regnen, stürmen oder schneien! Denn bei miesem Wetter zieht die Kultur-
reihe einfach rein, ins Foyer, ins Kino oder wo sonst gerade Platz im U ist.
Zu den zahlreichen Donnerstags- und Sonntagsterminen gesellen sich
auch einige Ausreißer in den Kalender. Etwa der Auftritt der Poser, Prollos
und Poeten, die am Dienstag dem 19.7. für Literatur mit Zigarettenqualm
sorgen, das Art Quiz mit Rainer Holl am Samstag dem 23.7. oder die Episo-
den zivilen Ungehorsams am Freitag dem 5.8. Hier lesen Norbert Ripke
und Sascha Bisley Texte von Kurt Piehl, während Kalkave, Glitterminister
und Zornige alte Männer für Musik sorgen. Am Samstag dem 20.8. startet
übrigens der Bandwettbewerb Dortmund Calling am U! lv
Sommer am U: bis 28.8., Terrasse vor dem U, Dortmund

Ein Fall von Sommer

Indiepop am U: GOLF spielen am 14.7.

D O R T M U N D
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Der Hartware MedienKunstVerein präsentiert noch bis zum 28.8. eine Pre-
miere: Die Einzelausstellung „Factory of the Sun“ von Hito Steyerl. Die auf-
wendige Videoinstallation wurde eigens für den Deutschen Pavillon der Bi-
ennale von Venedig 2015 produziert und der HMKV zeigt diese nun als
erstes Ausstellungshaus in Deutschland. Die in Berlin lebende Filmema-
cherin setzt sich in ihrer Arbeit sowohl mit der symbolisch aufgeladenen
Kraft des Sonnenlichts als auch mit der Energie und Gewalt digitaler und
virtueller Realitäten auseinander. Steyerl bedient sich dabei der Form ei-
nes Computerspiels und lotet die Handlungsspielräume der politischen In-
dividuen und Subjekte in der Gegenwart unentwirrbaren Verflechtungen
digitaler Informationsströmen aus. sr
Factory of the Sun: bis 28.8., HMKV im U, Dortmund; hmkv.de

Lichtspiele

Ansicht der Installation auf der Biennale 2015

D O R T M U N D
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„Deutschlandweit einziges Konzert 2016.“ Bäm! Den Klangart-Veranstal-
tern ist es gelungen, die Ausnahmemusikerin Esperanza Spalding nach
Wuppertal in den Skulpturenpark zu holen. Die 31-jährige Bassistin, Kom-
ponistin und Sängerin hat die Jazz-Szene bereits gewaltig durchgewirbelt.
„Legenden wie Wayne Shorter, Herbie Hancock, Jack DeJohnette oder
McCoy Tyner haben sie auf der Bühne und im Studio gerne an ihrer Seite.“
Doch damit nicht genug. Einen Tag später steht dann die Band um die le-
bende Bassisten-Legende Stanley Clarke auf der Open-Air-Bühne. Als Mit-
gründer von Return To Forever mit Chick Corea und Lenny White gehört er
zu den Pionieren der Fusion-Musik. JD
Klangart: 16.7. 19 Uhr Esperanza Spalding; 17.7. 18 Uhr The Stanley Clarke
Band Skulpturenpark, Wuppertal; skulpturenpark-waldfrieden.de

Bass-Basis

Esperanza Spalding

W U P P E R T A L

Gründe für den ColognePride gibt es genug: Da wäre das 25. Jubiläum des
Veranstalters KLuST e.V. (Kölner Lesben- und Schwulentag), das Geden-
ken an Stonewall, der Sommer an sich, aber dann ist da noch die Gegen-
wart. Denn viele Ereignisse der jüngsten Zeit provozieren weiter die Frage :
Wie wollen wir leben? „anders.leben“, das diesjährige Motto, könnte daher
die Antwort sein. Ein Leitsatz, der ein Ja zur Vielfalt ist und gleichzeitig auf
die Diskriminierungen und Stigmatisierungen verweist, die immer noch all
jene auf diversen Gesellschaftsebenen erfahren, die nicht in das ermü-
dende, aber populäre Normierungsraster passen: weiß, mitteleuropäisch,
heterosexuell. Und wer reinpasst, der muss auch mit, denn alle müssen
mit – schön bunt, denn auch die Farbwahl ist bekanntlich Politik. sr
ColognePride: 1.–3.7. Straßenfest, 3.7. CSD-Demo, Köln; colognepride.de

Bleibt bunt

ColognePride in Köln

K Ö L N
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Gesamtverbreitungsgebiet  

Wuppertal
Düsseldorf

Essen
Bochum Dortmund

Mönchen-
gladbach

Gelsen-
kirchen

Krefeld

Hagen

Solingen

Neuss

Remscheid

Herne

Witten

Reckling-
hausen

Hilden

Wülfrath

Erkrath

Hückes-
wagen

Wipper-
fürth

Iser-
lohn

Her-
decke

Ennepe-
tal

Sprock-
hövel

Hat-
tingen

Wermels-
kirchen

Langen-
feld

Mon-
heim

Castrop-
Rauxel

Mett-
mann

Ratingen

Kempen

Geldern

Dorsten Marl

Haltern

Datteln

Waltrop

Lünen

Werne

Kamen

Schwerte

Wetter

Herten

Viersen

ca. 8 Mio. Einwohner – etwa so viel wie die Metrop olen Berlin, 
Hamburg, München, Köln und Frankfurt zusammen!

Duisburg

Ober-
hausen

Moers

Mülheim

BottropDins-
laken

Glad-
beck

Velbert

Wesel

Voerde

NRW

RUHRGEBIET

RT WEST

RT NORD

RT DÜWU

GROSSRAUM DÜSSELDORF

RT OST
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Schaufenster 2016 - Mediadaten
coolibri-Special für den individuellen Einzelhandel und Dienstleister 

Formate 1 Regionalteil 2 Regionalteile 3 Regionalteile 4 Regionalteile

1/2 hoch (92 x 260) o. quer (194 x 128) 603,00 1.004,00 1.308,00 1.607,00

1/4 eck (92 x 128) o. quer (194 x 63) 321,00 538,00 695,00 858,00

1/6 quadrat (92 x 84) 225,00 379,00 492,00 755,00

1/8 hoch (44 x 128) o. quer (92 x 63) 170,00 278,00 364,00 446,00

4c-Anzeigenformate (Breite x Höhe in mm)

Rabatte: ab 3 Anzeigen 5 %, ab 6 Anzeigen 10 %, ab 9 Anzeigen 15 %, ab 12 Anzeigen 20 %. 
Die Schlusstermine entnehmen Sie bitte unseren aktuellen Mediadaten. Preise für Düsseldorfausgaben auf Anfrage.

coolibri Zentrale
Telefon: 02 34 / 937 37-0 · E-Mail: anzeigen@coolibri.de
coolibri GmbH · Ehrenfeldstraße 34 · 44789 Bochum
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Ober-
hausen
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hausen

Mül-
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Herne

Bochum Dortmund

Wesel

Marl

Haltern

Voerde
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Herten

Lünen
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Wetter

Kamen
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Dins-
laken

Hat-
tingen

Glad-
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Schwerte

Iser-
lohn

MendenHerde-
cke

Castrop-
Rauxel

Datteln

Waltrop

Sprock-
hövel

Hamm

Witten

Schaufenster 2016 - Mediadaten
coolibri-Special für den individuellen Einzelhandel und Dienstleister 
aus dem Großraum Düsseldorf und Wuppertal

Kempen

Viersen

Krefeld

Neuss

Solingen Remscheid
Mon-
heim

Ratingen

Wülfrath

Erkrath

Hilden

Mett-
mann

Langen-
feld

Wipper-
fürth

Hückes-
wagen

Wermels-
kirchen

Mönchen-
gladbach Düsseldorf

Wuppertal

Formate 1 RT: Ddorf 1 RT: Niederrhein 1 RT: Wuppertal 2 RTs: Ddorf & W‘Tal Ddorf gesamt

1/2 hoch (92 x 260) o. quer (194 x 128) 788,00 484,00 541,00 1.030,00 1.390,00

1/4 eck (92 x 128) o. quer (194 x 63) 417,00 257,00 288,00 551,00 752,00

1/6 quadrat (92 x 84) 294,00 180,00 201,00 386,00 525,00

1/8 hoch (44 x 128) o. quer (92 x 63) 216,00 129,00 149,00 283,00 386,00

4c-Anzeigenformate (Breite x Höhe in mm)

Rabatte: ab 3 Anzeigen 5 %, ab 6 Anzeigen 10 %, ab 9 Anzeigen 15 %, ab 12 Anzeigen 20 %. 
Die Schlusstermine entnehmen Sie bitte unseren aktuellen Mediadaten. Preise für Ruhrgebietausgaben auf Anfrage.

coolibri Zentrale
Telefon: 02 34 / 937 37-0 · E-Mail: anzeigen@coolibri.de
coolibri GmbH · Ehrenfeldstraße 34 · 44789 Bochum

coolibri Büro Düsseldorf
Telefon: 02 11 / 384 66-11 · E-Mail: anzeigen.duesseldorf@coolibri.de
Graf-Adolf-Straße 80 · 40210 Düsseldorf

Schweim

Gevels-
berg

Ennepetal

Regionalteile im Ruhrgebiet
1. Oberhausen/Duisburg/Mülheim 
2. Recklinghausen/Gelsenkirchen/Herne
3. Hamm/Unna/Hagen
4. Essen
5. Bochum
6. Dortmund
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Das coolibri Magazin wird von einer Vielzahl an Kunden für ihre Werbung genutzt. Dazu 
zählen nationale Filmverleiher wie Majestic, StudioCanal, Weltkino, Universal Pictures und 
Markenartikler wie PSD Bank, Sparkassen, König Pilsener, Radeberger, Lucky Bike, RWE, Ikea, 
McFit, Zalando, Vonovia, Levi Strauss, Knappschaft, Möbel Höffner und WDR. Ebenso inserie-
ren regionale Einzelhändler, Gastronomen und Dienstleister. Besonders Veranstalter wie cont-
ra Promotion, Schoneberg, Dirk Becker, Prime Entertainment, Handwerker Promotion, Concert 
Team, Semmel Concerts, BB-Promotion, Bucardo, P-Promotion  und regionale Locations von 
der Zeche Bochum über das Zakk Düsseldorf, das LCB Wuppertal, die Essener Grugahalle, das 
FZW Dortmund, den Sparkassenpark Mönchengladbach, das Capitol Theater Düsseldorf bis zur 
Oberhausener Turbinenhalle werben regelmäßig im coolibri.
 
Auch Museen und Theater an Rhein und Ruhr sowie die großen Konzerthäuser Essen, Dort-
mund und Köln sprechen ihre Zielgruppen über coolibri an. Angesagte Musical- und Showpro-
duktionen z.B. von Stage Entertainment, Mehr Entertainment oder Cirque Du Soleil, Messen 
wie die Düsseldorfer „Boot“, die Photokina, die gamescom, die Dortmunder „Motorräder“, 
„Spiel” in Essen und der „Heldenmarkt“ setzen auf die Kontaktstärke von coolibri.
 
Das coolibri Magazin präsentiert darüber hinaus dutzende Veranstaltungen und Künstler pro 
Jahr: Darunter Juicy Beats, Summerjam, Deichbrand- und das Traumzeit-Festival. coolibri ist 
Medienpartner von Mega-Events der Region wie etwa Bochum Total, ExtraSchicht, Ruhrtrien-
nale, Ruhr Games, Klangvokal oder Nacht der Museen in Düsseldorf und Dortmund.

Mit seiner redaktionellen und grafischen Kompetenz steht coolibri Firmen und Institutionen 
als Contentlieferant zur Verfügung  und entwickelt als Full-Service-Agentur mit seinen Kun-
den maßgeschneiderte Vertriebslösungen.

REFERENZEN

Beautiful Music, Beautiful Places
Sitzplätze, eine schöne Atmosphäre, Getränke
aus Gläsern, pünktlicher Beginn und pünktli-
ches Ende – irgendwann hat man als Berufstä-
tiger und/oder Familienmensch keine Lust
mehr auf Konzerte, die erst um 23 Uhr begin-
nen und auf denen Bier in Plastikbechern aus-
geschenkt wird. Vor diesem Hintergrund erfand
Hamed Shahi das New Fall Festival, das sich
seit seiner Premiere 2011 zu einem der
schönsten Indoor-Popfestivals Düsseldorf ent-
wickelt hat.
Zum sechsten Mal in Düsseldorf, zum ersten
Mal in Stuttgart – vom 27. bis 30. Oktober heißt
es hier wie dort „Beautiful Music, Beautiful Pla-
ces“. Die Standorterweiterung hat in erster Li-
nie logistische Gründe, erleichtert sie doch das
Booking: Mit Aussicht auf Auftritte in beiden
Städten lassen sich große Acts eher nach
Deutschland holen. Künstler wie Wilco, Brandt
Brauer Frick, Grandbrothers oder James Rho-
des haben diese Chance gern ergriffen.

Das Auftaktkonzert in Düsseldorf bestreitet in
der Johanneskirche der irische Folkpop-Barde
James Vincent McMorrow, der mit rauer Stim-
me melancholische Geschichten vorträgt, ohne
der Schwermut anheimzufallen. Sein Album
„Early in the Morning“ liefert das beste Beispiel
für die einfühlsame Gratwanderung zwischen
Folk und Soul.
Mit Bon Iver oder Hozier wird der in Israel gebo-
rene und in den Niederlanden aufgewachsene
Singer-Songwriter Dotan oft verglichen. Sein

Sound: Indie-Folkpop mit Gitarre, starker Stim-
me und einem Hang zu leicht pathetischen Ref-
rains. Dem deutschen Publikum wurde er vor
allem durch seine Single „Home“ bekannt. Am
Festival-Freitag ist Dotan im Robert-Schu-
mann-Saal zu sehen. Ihm folgt an gleicher Stel-
le zu späterer Stunde die brasilianische Sänge-
rin und Pianistin Dillon – eine geheimnisvolle
Künstlerin der eher leisen Töne und tiefsinni-
gen Lyrics.

„Bad Boy“ des Klassikbetriebs
Wer zu klassischer Musik nur schwer Zugang
findet, sollte es am 28.10. einmal mit James
Rhodes (Foto) versuchen. Der britische Kon-
zertpianist ist der „Bad Boy“ des Klassikbe-
triebs, der nichts auf Konventionen gibt. T-Shirt,
Jeans und Turnschuhe sind sein Bühnenoutfit,
seine Auftritte moderiert er selbst und spielt
Bach, Prokofjew und Chopin mit brillanter Virtu-
osität – ganz großes Kino in der Johannes-
kirche. Dort gibt sich auch Agnes Obel die Ehre,
die 2009 durch einen Telekom-Spot über Nacht
Berühmtheit in Deutschland erlangte: „Just so“
lief rauf und runter und fand seinen Weg in die
Charts. Aufgrund der großen Nachfrage – das
Konzert am 29.10. ist seit langem ausverkauft
– gibt die dänische Sängerin und Pianistin mit
der fantastischen Stimme am Freitag ein Zu-
satzkonzert.

„Let them eat Chaos“
Stimmgewaltig, aber auf ganz andere Art, ist
auch Kate Tempest, die am Samstag im Capitol

Theater gastiert. „Let them eat Chaos“ heißt
das jüngst erschienene Album der britischen
Rapperin, die nicht nur in ihrer Heimat als Lyri-
kerin und Romanautorin gefeiert wird. „Ein Tor-
nado aus Worten“, schrieb „Die Zeit“ über die
Sprachkünstlerin mit der unglaublichen Büh-
nenpräsenz. Dem ist nichts hinzuzufügen.
Eine ganz besondere Show, ein Double aus Ki-
no und Konzert, ist am Sonntag im Capitol The-
ater zu erleben. Adam Green, Anti-Folk-Sänger,
Dichter, Maler, Fotograf und jetzt auch Regis-
seur in Personalunion, präsentiert seinen Film
„Aladdin“. Das Movie ist ein durchgeknallter Trip
durch Brooklyn vor einer bunten Pappmaché-
Kulisse – mit einem desillusionierten Indie-
Rock-Sänger als Hauptfigur Aladdin. Im An-
schluss spielt Green live ein Best-of seiner
größten Hits.

Zum ersten Mal wird es beim New Fall Festival
auch ein Kinderkonzert geben, und zwar in Ko-
operation mit der Robert-Schumann-Hochschu-
le: Deine Freunde aus Hamburg, Deutschlands
populärste Kinderband, spielen am 30.10. ge-
meinsam mit einem klassischen Orchester ein
exklusives Konzert für Kinder und Eltern. Eine
erstmalige wie einmalige Konstellation, die es
nur beim diesjährigen New Fall geben wird. Ort
des Geschehens ist das Capitol Theater, in dem
heute freie Platzwahl herrscht. Dabei möge je-
doch der Wunsch der Künstler berücksichtigt
werden – die Kinder bitte nach vorne, die Eltern
nach hinten. new-fall-festival.de

Herbstzeit ist Kuschelzeit, gerne
mit ein bisschen Kulturpro-
gramm: Das New Fall Festival
bringt besondere Künstler an
besondere Orte und schafft so
eine Intimität zwischen Musi-
kern und Publikum, wie man
sie in großen Hallen kaum er-
leben wird. So erfolgreich ist
das Konzept, dass es in die-
sem Jahr sogar nach Stutt-
gart exportiert wird. Berit
Kriegs stellt die Highlights
des Line-ups vor.

H e i ß e r
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Vom tiefsten auf den
höchsten Punkt, von
der tiefen Schwärze
eines Bergbau-
schachtes auf die
sonnenbeschienene
Schneekuppe der
Zugspitze: Der Gip-
fel-Steiger-Kalender
2017 spielt mit den
Extremen. Fünf Berg-
männer aus dem
Ruhrgebiet folgten
dem Ruf des Über-
blick-Verlages und der
Dorstener Zeitung
und reisten zu einem
abenteuerlichen Foto-
shooting auf
Deutschlands höchs-
ten Berg. Höhenunter-
schied zu ihrem Ar-
beitsplatz: rund 4000
Meter. Entstanden
sind spektakuläre Fo-
tos, die kontrastrei-
cher nicht sein kön-
nen. Kohlenstaubbe-
schmierte Kumpels
posieren bei klarem
Himmel im Schnee. In
Porträts erzählen sie,
warum sie die Ge-
meinschaft im Berg-
bau so schätzen und
was sie am Abenteuer
Gipfel-Steiger gereizt
hat.
Der Kalender ist er-
hältlich im Online-
Shop der Überblick
Medien, im Service
Center der Ruhr Nach-
richten in Dortmund,
bei der Dorstener Zei-
tung, Südwall 27,
Dorsten, sowie bei al-
len acht Post-Lotto-Ta-
bak HALLMANN-Filia-
len in Essen.

coolibri verlost
fünf Kalender
auf coolibri.deFo
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Wecken kindliches Staunen: Tim Osseges Werke

11     11 

Quer durch Frankreich
Auf die Frage, warum Tim Ossege als Kölner den öffentlichen Raum
der Landeshauptstadt verschönert, antwortet er schlicht: „Düsseldorf
kann es brauchen.“ Schmunzelnd fügt der 32-Jährige hinzu: „Ich ar-
beite dort, wo es sich ergibt. Düsseldorf erfreut sich an einer gesun-
den Kunstszene und ich mich an vielen Kontakten zu lokalen Künst-
lern wie Pdot oder Mariestyle.“ Mit Pdot, der bekannt ist für seine bun-
ten Pacman-Figuren, war er erst kürzlich auf dem Nachtflohmarkt im
Boui Boui Bilk zu Gast, um seine Werke zu verkaufen. Im öffentlichen
Raum sind diese unter dem Psyeudonym seiLeise zu finden – in
Hamburg ebenso wie in Berlin und Nimwegen. Im Sommer fuhr der
32-Jährige mit dem Fahrrad einmal quer durch Frankreich – mit Ent-
würfen im Gepäck, versteht sich.

Mischung aus allem
Galerien in Köln sind beliebte Ausstellungsorte für die farbenfrohen
Bilder des Künstlers. Diese entstehen zunächst aus „Gedankenbil-
dern“, wie der gelernte Grafiker erzählt. Im Anschluss setzt Ossege
sich an den Rechner, um eine Skizze, ein Foto, ein 3D-Objekt, „oder ei-
ne Mischung aus allem“ als Vorlage zu kreieren. Daraus entsteht dann
eine sogenannte Vektorgrafik, die bereits alle Farbebenen und Cha-
rakterzüge für die Weiterverarbeitung zur Schablone beinhaltet. „Hier
trennen sich die Wege zwischen Reverse Graffiti und farbigen Arbei-
ten“, sagt Ossege.

Saubermännchen
Während der Künstler bei ersterer Methode mit dem Sandstrahler
Dreck entfernt und gleichzeitig Formen und Linien auf Wände bringt,
werden bei den Paste Ups verschiedene Farbebenen und Trägerpapie-
re mit Kleister auf die Wände aufgetragen. Angefangen hat der Kölner,
wie er erzählt, „mit der Graffitimalerei im jugendlichen Alter.“ Dose
und Schutzmaske hing er jedoch schnell an den Nagel und ersetzte
die Utensilien durch Papier und Bleistift. Die meisten seiLeise-Werke
sind in Osseges Heimat Köln-Mülheim zu finden. Zu seinen Lieblings-
arbeiten gehören die „Saubermännchen“, kleine Männlein mit Herzen
oder Gießkannen, die dunkle Wände erhellen und die Stadt tatsäch-
lich sauberer machen. Angst, erwischt zu werden, hat Ossege übri-
gens nicht: „Ich arbeite nur an Wänden der öffentlichen Hand und las-
se die Finger von Privateigentum, Denkmälern, Gräbern oder anderen
sensiblen Orten.“ Wichtig ist ihm vor allem die Meinung der städti-
schen Mitbewohner, und dass das Gesamtbild stimmig ist. Sterilen Or-
ten will er mit seiner Kunst entgegenwirken. Oder, wie er es aus-
drückt: „Ich betrachte die Stadt als Spielwiese.“ seileise.com

Ein Mädchen mit Mond-Luftballon,
„Saubermännchen“ oder ein Kolibri:
Das Paste-Up- und Reverse-Graffiti-Re-
pertoire des Kölner Street-Art-Künstlers
Tim Ossege alias seiLeise ist groß. Seit
neuestem sind seine Werke auch in
Düsseldorf zu finden. Nadine Beneke
sprach mit Ossege über Motive, Hand-
werk und Tabuzonen.

T H E M A T H E M A

Gedankenbilder

Rausgeputzt: seiLeise-Kolibri
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VERTRIEB

Die ständige Optimierung der Heftverteilung ist ein wichtiger Pfeiler von coolibri. 
Hier ein paar Eckdaten: 

• Im Schnitt 135.000 Hefte lässt unsere Druckerei alle 4 Wochen von der Rolle. “Fast”  
 keines unserer Magazine kommt zurück, denn unsere Remissionsquote liegt bei 
 durchschnittlich < 3%.

• An rund 3.000 Stellen ist coolibri stets pünktlich ein paar Tage vor Monatsbeginn 
 zu finden. coolibri ist damit in der Regel als erstes Monatsmagazin im Verbreitungs-
 gebiet präsent.

• Für uns fahren sowohl eigene Mitarbeiter als auch professionelle Vertriebspartner.

• Eigene Displays sorgen für eine optimale Präsentation der Hefte. Passgenau zur Location 
 mit A4-Tischständer, im Wanddisplay oder – dort wo besonders viel los ist – im großen 
 Magazinregal.

• Die größten Auslegestellen in den Großstädten beliefern wir mehrmals, passen die 
 Frequenz saisonalen Schwankungen an und verstärken zusätzlich mit Sonderverteilungen 
 rund um große Veranstaltungen wie Bochum Total oder Events zum Semesterstart.

Wir sind überall dort, wo sich unsere Leser
bevorzugt tummeln. Zum Beispiel hier:
 
1.100 x Szene & Nachtleben
  (Cafés, Bars, Clubs, Konzert locations,
  regionale Musikfestivals)
 50 x  Kino
  (Blockbuster- & Programmkino)
 300 x  Restaurant & Feinkost
 120 x  Handel Musik & Technik
 300 x  Lifestyle-Adressen
  (Beauty, Wellness, Fitness, Tanzen)
 35 x  Campus-Standorte
  Unis & Fachhochschulen
 45 x  Mensen, Studentenwohnheime
  & Copyshops, Schreibwarenhandel
 60 x  Bibliotheken, Buchhandlungen
  und Volkshochschulen
 40 x  Stadtmarketing & Info-Zentren
 50 x  Wohndesign-Geschäfte
 320 x  Kultur & Kunst
  (Theater, Cabaret/Varieté, Galerien,
  Konzert- & Theaterkassen, Kulturfestivals)
 180 x  Action
  (Reisebüros, Mitfahr-/Buszentralen,
  Surf-/Snowbord-/Skating-/Kletter-Shops
  und Trekkingausrüster, Fahrradfachhandel,
  Gameshops, Funsport-Anbieter)
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TERMINE

Magazin erscheint Anzeigen-
Schluss

Druckunterlagen-
Schluss

Kleinanzeigen Kalender

coolibri 18-02 Mi 24.01.2018 Do 11.01.2018 Fr 12.01.2018 Di 16.01.2018 Mo 15.01.2018
coolibri 18-03 Mi 21.02.2018 Do 08.02.2018 Fr 09.02.2018 Di 13.02.2018 Mo 12.02.2018
coolibri 18-04 Mi 21.03.2018 Do 08.03.2018 Fr 09.03.2018 Di 13.03.2018 Mo 12.03.2018
coolibri 18-05 Mi 25.04.2018 Do 12.04.2018 Fr 13.04.2018 Di 17.04.2018 Mo 16.04.2018
coolibri 18-06 Mi 23.05.2018 Mi 09.05.2018 Fr 11.05.2018 Di 15.05.2018 Mo 14.05.2018
coolibri 18-07 Mi 27.06.2018 Do 14.06.2018 Fr 15.06.2018 Di 19.06.2018 Mo 18.06.2018
coolibri 18-08 Mi 25.07.2018 Do 12.07.2018 Fr 13.07.2018 Di 17.07.2018 Mo 16.07.2018
coolibri 18-09 Mi 29.08.2018 Do 16.08.2018 Fr 17.08.2018 Di 21.08.2018 Mo 20.08.2018
coolibri 18-10 Mi 26.09.2018 Do 13.09.2018 Fr 14.09.2018 Di 18.09.2018 Mo 17.09.2018
coolibri 18-11 Mi 24.10.2018 Do 11.10.2018 Fr 12.10.2018 Di 16.10.2018 Mo 15.10.2018
coolibri 18-12 Mi 21.11.2018 Do 08.11.2018 Fr 09.11.2018 Di 13.11.2018 Mo 12.11.2018
coolibri 19-01 Mi 19.12.2018 Do 06.12.2018 Fr 07.12.2018 Di 11.12.2018 Mo 10.12.2018
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1/1 Seite
S � 194 x 260
A � 215 x 292

1/2 Seite hoch
S � 92 x 260
A � 97 x 292

1/2 Seite quer
S � 194 x 128
A � 215 x 141

1/3 Seite hoch
S � 61 x 260
A � 69 x 292

1/3 Seite quer
S � 194 x 84
A � 215 x 97

1/3 Seite eck
S � 92 x 172

A � nicht möglich

1/4 Seite hoch
S � 44 x 260

A � nicht möglich

1/4 Seite
eck/quer

A � nicht möglich

92 x 128
eck

194 x 63
quer

1/6 Seite
hoch/quad.

A � nicht möglich

1/8 Seite
hoch/quer/eck

A � nicht möglich

1/12 Seite quer
1/16 Seite hoch
A � nicht möglich

S � Satzspiegel

A � angeschnittene Formate

Alle Angaben in mm (Breite x Höhe)

61x128
hoch

92 x 84
quadrat

92 x 63
quer

44 x 128
hoch

92 x 42
quer

44 x 63
hoch

Mediadaten_coolibri_03.12.2015:Mediadaten_2015  03.12.15  14:08  Seite 8

STANDARD-FORMATE
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4c-Preise für Formate (in Seitenanteilen) 1/1 1/2 1/3 1/4 1/6 1/8 1/12 1/16 Stopper pro mm
coolibri Gesamt 11.210,- 6.131,- 4.378,- 3.259,- 2.291,- 1.691,- 1.194,- 943,- 9,64
Ruhrgebiet Gesamt 7.351,- 3.998,- 2.865,- 2.127,- 1.497,- 1.107,- 774,- 610,- 6,25
Düsseldorf Gesamt 4.376,- 2.412,- 1.713,- 1.283,- 900,- 664,- 474,- 373,- 4,46
Regionalisierte Ausgaben im Ruhrgebiet
Oberhausen/Duisburg/Mülheim 2.250,- 1.200,- 861,- 640,- 451,- 333,- 230,- 185,-
Essen 2.250,- 1.200,- 861,- 640,- 451,- 333,- 230,- 185,-
Bochum 2.250,- 1.200,- 861,- 640,- 451,- 333,- 230,- 185,-
Recklinghausen/Gelsenkirchen/Herne 2.250,- 1.200,- 861,- 640,- 451,- 333,- 230,- 185,-
Dortmund 2.250,- 1.200,- 861,- 640,- 451,- 333,- 230,- 185,-
Hamm/Unna/Hagen 2.250,- 1.200,- 861,- 640,- 451,- 333,- 230,- 185,-
Kombinationspreise
2 Regionalausgaben 3.675,- 1.999,- 1.430,- 1.066,- 748,- 553,- 385,- 302,-
3 Regionalausgaben 4.778,- 2.598,- 1.860,- 1.383,- 973,- 718,- 502,- 395,-
4 Regionalausgaben 5.879,- 3.198,- 2.291,- 1.702,- 1.200,- 887,- 620,- 487,-
5 Regionalausgaben 6.616,- 3.598,- 2.579,- 1.914,- 1.348,- 997,- 697,- 549,-
6 Regionalausgaben (Ruhrgebiet gesamt) 7.351,- 3.998,- 2.865,- 2.127,- 1.497,- 1.107,- 774,- 610,-

2c/3c-Preise für Formate (in Seitenanteilen) 1/1 1/2 1/3 1/4 1/6 1/8 1/12 1/16 Stopper pro mm
coolibri Gesamt 9.611,- 5.111,- 3.741,- 2.722,- 1.912,- 1.410,- 995,- 785,- 8,05
Ruhrgebiet Gesamt 6.299,- 3.331,- 2.388,- 1.773,- 1.250,- 923,- 646,- 508,- 5,23
Düsseldorf Gesamt 3.752,- 2.012,- 1.428,- 1.072,- 752,- 553,- 395,- 312,- 3,75
Regionalisierte Ausgaben im Ruhrgebiet
Oberhausen/Duisburg/Mülheim 1.896,- 1.000,- 718,- 533,- 375,- 277,- 195,- 154,-
Essen 1.896,- 1.000,- 718,- 533,- 375,- 277,- 195,- 154,-
Bochum 1.896,- 1.000,- 718,- 533,- 375,- 277,- 195,- 154,-
Recklinghausen/Gelsenkirchen/Herne 1.896,- 1.000,- 718,- 533,- 375,- 277,- 195,- 154,-
Dortmund 1.896,- 1.000,- 718,- 533,- 375,- 277,- 195,- 154,-
Hamm/Unna/Hagen 1.896,- 1.000,- 718,- 533,- 375,- 277,- 195,- 154,-
Kombinationspreise
2 Regionalausgaben 3.153,- 1.666,- 1.195,- 887,- 625,- 462,- 323,- 251,-
3 Regionalausgaben 4.096,- 2.168,- 1.553,- 1.153,- 815,- 600,- 420,- 328,-
4 Regionalausgaben 5.038,- 2.665,- 1.912,- 1.420,- 1.000,- 738,- 518,- 405,-
5 Regionalausgaben 5.669,- 2.998,- 2.150,- 1.596,- 1.126,- 830,- 581,- 457,-
6 Regionalausgaben (Ruhrgebiet gesamt) 6.299,- 3.331,- 2.388,- 1.773,- 1.250,- 923,- 646,- 508,-

Anzeigenpreise 4c, 2c/3c für REGIONALkunden – ohne Einschaltung einer Werbeagentur
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sw-Preise für Formate (in Seitenanteilen) 1/1 1/2 1/3 1/4 1/6 1/8 1/12 1/16 Stopper pro mm
coolibri Gesamt 8.006,- 4.085,- 2.921,- 2.178,- 1.533,- 1.128,- 801,- 625,- 6,40
Ruhrgebiet Gesamt 5.249,- 2.665,- 1.865,- 1.420,- 1.000,- 738,- 518,- 405,- 4,16
Düsseldorf Gesamt 3.124,- 1.608,- 1.142,- 857,- 602,- 444,- 317,- 246,- 3,05
Regionalisierte Ausgaben im Ruhrgebiet
Oberhausen/Duisburg/Mülheim 1.578,- 800,- 574,- 425,- 297,- 225,- 153,- 123,-
Essen 1.578,- 800,- 574,- 425,- 297,- 225,- 153,- 123,-
Bochum 1.578,- 800,- 574,- 425,- 297,- 225,- 153,- 123,-
Recklinghausen/Gelsenkirchen/Herne 1.578,- 800,- 574,- 425,- 297,- 225,- 153,- 123,-
Dortmund 1.578,- 800,- 574,- 425,- 297,- 225,- 153,- 123,-
Hamm/Unna/Hagen 1.578,- 800,- 574,- 425,- 297,- 225,- 153,- 123,-
Kombinationspreise
2 Regionalausgaben 2.625,- 1.333,- 958,- 713,- 502,- 369,- 262,- 200,-
3 Regionalausgaben 3.413,- 1.733,- 1.245,- 923,- 651,- 482,- 338,- 261,-
4 Regionalausgaben 4.198,- 2.133,- 1.528,- 1.138,- 800,- 590,- 415,- 323,-
5 Regionalausgaben 4.724,- 2.399,- 1.721,- 1.278,- 900,- 664,- 466,- 364,-
6 Regionalausgaben (Ruhrgebiet gesamt) 5.249,- 2.665,- 1.865,- 1.420,- 1.000,- 738,- 518,- 405,-

Anzeigenpreise sw für REGIONALkunden – ohne Einschaltung einer Werbeagentur

Kombirabatt
Bei den Preisen von coolibri Gesamt sind bereits 
10% Kombirabatt berücksichtigt.

Motivwechsel
- Bei einer Gesamtbelegung ist ein Motivwechsel

zwischen den beiden Ausgaben Ruhrgebiet
Gesamt und Düsseldorf Gesamt möglich, ohne
dass dies zum Verlust des Kombirabatts führt.

- Regionalteilbuchungen innerhalb einer Ausgabe
setzen Motividentität voraus.

- Verschiedene Motive machen eine Einzelbuchung
der Regionalteile notwendig.

Gewerbliche
Telefonkontakte
Anzeigen für den Bereich gewerbliche Telefon -
kontakte werden mindestens zum 2c/3c-Preis 
abgerechnet.

Stopper
- zum mm-Preis sind möglich im Veranstaltungs-

kalender sowie bei Kleinanzeigen und werden
in den Spalten platziert. Die Spalten sind 26 mm
breit.

- 2-spaltige Anzeigen sind 54 mm, 3-spaltige
82 mm breit.

- Die Preise verstehen sich pro Spalte und mm Höhe.

Bitte beachten Sie bei Ihrer
Wahl, dass bei Teilbelegung(en)
1. die Platzierungsmöglichkeiten ziemlich

eingeschränkt sind,
2. kein Kombirabatt gewährt wird, sondern

nur zwischen kompletten Ausgaben,
3. keine Stopper-Anzeigen (siehe Hinweis links)

zum mm-Preis möglich sind.
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4c-Preise für Formate (in Seitenanteilen) 1/1 1/2 1/3 1/4 1/6 1/8 1/12 1/16 Stopper pro mm
coolibri Gesamt 13.188,- 7.213,- 5.150,- 3.834,- 2.695,- 1.989,- 1.404,- 1.109,- 11,34
Ruhrgebiet Gesamt 8.648,- 4.704,- 3.371,- 2.502,- 1.761,- 1.302,- 911,- 718,- 7,35
Düsseldorf Gesamt 5.148,- 2.838,- 2.015,- 1.509,- 1.059,- 781,- 558,- 439,- 5,25
Regionalisierte Ausgaben im Ruhrgebiet
Oberhausen/Duisburg/Mülheim 2.647,- 1.412,- 1.013,- 753,- 531,- 392,- 271,- 218,-
Essen 2.647,- 1.412,- 1.013,- 753,- 531,- 392,- 271,- 218,-
Bochum 2.647,- 1.412,- 1.013,- 753,- 531,- 392,- 271,- 218,-
Recklinghausen/Gelsenkirchen/Herne 2.647,- 1.412,- 1.013,- 753,- 531,- 392,- 271,- 218,-
Dortmund 2.647,- 1.412,- 1.013,- 753,- 531,- 392,- 271,- 218,-
Hamm/Unna/Hagen 2.647,- 1.412,- 1.013,- 753,- 531,- 392,- 271,- 218,-
Kombinationspreise
2 Regionalausgaben 4.324,- 2.352,- 1.682,- 1.254,- 880,- 651,- 453,- 355,-
3 Regionalausgaben 5.621,- 3.056,- 2.188,- 1.627,- 1.145,- 845,- 591,- 465,-
4 Regionalausgaben 6.916,- 3.762,- 2.695,- 2.002,- 1.412,- 1.044,- 729,- 573,-
5 Regionalausgaben 7.784,- 4.233,- 3.034,- 2.252,- 1.586,- 1.173,- 820,- 646,-
6 Regionalausgaben (Ruhrgebiet gesamt) 8.648,- 4.704,- 3.371,- 2.502,- 1.761,- 1.302,- 911,- 718,-

2c/3c-Preise für Formate (in Seitenanteilen) 1/1 1/2 1/3 1/4 1/6 1/8 1/12 1/16 Stopper pro mm
coolibri Gesamt 11.307,- 6.013,- 4.401,- 3.202,- 2.249,- 1.659,- 1.171,- 924,- 9,47
Ruhrgebiet Gesamt 7.411,- 3.919,- 2.809,- 2.086,- 1.471,- 1.086,- 760,- 598,- 6,15
Düsseldorf Gesamt 4.414,- 2.367,- 1.680,- 1.261,- 885,- 651,- 465,- 367,- 4,41
Regionalisierte Ausgaben im Ruhrgebiet
Oberhausen/Duisburg/Mülheim 2.231,- 1.176,- 845,- 627,- 441,- 326,- 229,- 181,-
Essen 2.231,- 1.176,- 845,- 627,- 441,- 326,- 229,- 181,-
Bochum 2.231,- 1.176,- 845,- 627,- 441,- 326,- 229,- 181,-
Recklinghausen/Gelsenkirchen/Herne 2.231,- 1.176,- 845,- 627,- 441,- 326,- 229,- 181,-
Dortmund 2.231,- 1.176,- 845,- 627,- 441,- 326,- 229,- 181,-
Hamm/Unna/Hagen 2.231,- 1.176,- 845,- 627,- 441,- 326,- 229,- 181,-
Kombinationspreise
2 Regionalausgaben 3.709,- 1.960,- 1.406,- 1.044,- 735,- 544,- 380,- 295,-
3 Regionalausgaben 4.819,- 2.551,- 1.827,- 1.356,- 959,- 706,- 494,- 386,-
4 Regionalausgaben 5.927,- 3.135,- 2.249,- 1.671,- 1.176,- 868,- 609,- 476,-
5 Regionalausgaben 6.669,- 3.527,- 2.529,- 1.878,- 1.325,- 976,- 684,- 538,-
6 Regionalausgaben (Ruhrgebiet gesamt) 7.411,- 3.919,- 2.809,- 2.086,- 1.471,- 1.086,- 760,- 598,-

Anzeigenpreise 4c, 2c/3c für AGENTURkunden – die über eine Werbeagentur buchen; AE-Provision = 15%
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sw-Preise für Formate (in Seitenanteilen) 1/1 1/2 1/3 1/4 1/6 1/8 1/12 1/16 Stopper pro mm
coolibri Gesamt 9.419,- 4.806,- 3.436,- 2.562,- 1.804,- 1.327,- 942,- 735,- 7,53
Ruhrgebiet Gesamt 6.175,- 3.135,- 2.194,- 1.671,- 1.176,- 868,- 609,- 476,- 4,89
Düsseldorf Gesamt 3.675,- 1.892,- 1.344,- 1.008,- 708,- 522,- 373,- 289,- 3,59
Regionalisierte Ausgaben im Ruhrgebiet
Oberhausen/Duisburg/Mülheim 1.856,- 941,- 675,- 500,- 349,- 265,- 180,- 145,-
Essen 1.856,- 941,- 675,- 500,- 349,- 265,- 180,- 145,-
Bochum 1.856,- 941,- 675,- 500,- 349,- 265,- 180,- 145,-
Recklinghausen/Gelsenkirchen/Herne 1.856,- 941,- 675,- 500,- 349,- 265,- 180,- 145,-
Dortmund 1.856,- 941,- 675,- 500,- 349,- 265,- 180,- 145,-
Hamm/Unna/Hagen 1.856,- 941,- 675,- 500,- 349,- 265,- 180,- 145,-
Kombinationspreise
2 Regionalausgaben 3.088,- 1.568,- 1.127,- 839,- 591,- 434,- 308,- 235,-
3 Regionalausgaben 4.015,- 2.039,- 1.465,- 1.086,- 766,- 567,- 398,- 307,-
4 Regionalausgaben 4.939,- 2.509,- 1.798,- 1.339,- 941,- 694,- 488,- 380,-
5 Regionalausgaben 5.558,- 2.822,- 2.025,- 1.504,- 1.059,- 781,- 548,- 428,-
6 Regionalausgaben (Ruhrgebiet gesamt) 6.175,- 3.135,- 2.194,- 1.671,- 1.176,- 868,- 609,- 476,-

Anzeigenpreise sw für AGENTURkunden – die über eine Werbeagentur buchen; AE-Provision = 15%

Kombirabatt
Bei den Preisen von coolibri Gesamt sind bereits 
10% Kombirabatt berücksichtigt.

Motivwechsel
- Bei einer Gesamtbelegung ist ein Motivwechsel

zwischen den beiden Ausgaben Ruhrgebiet
Gesamt und Düsseldorf Gesamt möglich, ohne
dass dies zum Verlust des Kombirabatts führt.

- Regionalteilbuchungen innerhalb einer Ausgabe
setzen Motividentität voraus.
Verschiedene Motive machen eine Einzelbuchung
der Regionalteile notwendig.

Gewerbliche
Telefonkontakte
Anzeigen für den Bereich gewerbliche Telefon -
kontakte werden mindestens zum 2c/3c-Preis 
abgerechnet.

Stopper
- zum mm-Preis sind möglich im Veranstaltungs-

kalender sowie bei Kleinanzeigen und werden in
den Spalten platziert. Die Spalten sind 26 mm
breit.

- 2-spaltige Anzeigen sind 54 mm, 3-spaltige
82 mm breit.

- Die Preise verstehen sich pro Spalte und mm Höhe.

Bitte beachten Sie bei Ihrer
Wahl, dass bei Teilbelegung(en)
1. die Platzierungsmöglichkeiten ziemlich

eingeschränkt sind,
2. kein Kombirabatt gewährt wird, sondern

nur zwischen kompletten Ausgaben,
3. keine Stopper-Anzeigen (siehe Hinweis links)

zum mm-Preis möglich sind.
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Kleinanzeigen

Die coolibri Kleinanzeigen im Magazin und 

online gehören zu den kontaktstärksten Inhalten,

online sind sie mit ca. 25% der Zugriffe die Nr. 2

nach dem Terminkalender.  

Ein stabiles Aufkommen von mehr als 400 Fließ-

textanzeigen in den 22 Rubriken belegt die 

Bindung der Leser/User an die Marke coolibri und

sorgt für viel Aufmerksamkeit und Resonanz. 

Die Kleinanzeigen erscheinen online und im 

Magazin. Der Preis der Anzeige richtet sich nach

der Belegung im Magazin mit den drei Buchungs-

möglichkeiten Ruhrgebiet, Düsseldorf/Wuppertal

oder Gesamt.2c/

Extra-Service
Chiffre-Gebühr
coolibri Gesamt 8,00
Ruhrgebiet 6,00

6,00Düsseldorf  
Belegexemplar(e)
coolibri Gesamt 2,50
Ruhrgebiet 1,50

1,50Düsseldorf  
Expressoption (privat)
coolibri Gesamt 3,80
Ruhrgebiet 3,80

3,80Düsseldorf  
Expressoption (gewerblich)
coolibri Gesamt 15,00
Ruhrgebiet 15,00

15,00Düsseldorf  
Expressoption (GBI)
coolibri Gesamt 9,00
Ruhrgebiet 9,00
Düsseldorf 9,00

Gruppen / Bands / Initiativen
1 bis 4 Zeilen normaler Fließtext
coolibri Gesamt 27,00
Ruhrgebiet 17,50

12,50Düsseldorf  
jede weitere Zeile
coolibri Gesamt 4,50
Ruhrgebiet 3,00
Düsseldorf 2,00
Privat
1 bis 4 Zeilen normaler Fließtext
coolibri Gesamt 13,50
Ruhrgebiet 9,50

6,50Düsseldorf  
jede weitere Zeile
coolibri Gesamt 2,25
Ruhrgebiet 1,50
Düsseldorf 1,00
Wohnungsmarkt
1 bis 4 Zeilen normaler Fließtext
coolibri Gesamt 4,00
Ruhrgebiet 2,90
Düsseldorf 2,50
Kontaktanzeigen privat
1 bis 4 Zeilen normaler Fließtext
coolibri Gesamt 13,50
Ruhrgebiet 10,00 
Düsseldorf 7,00
jede weitere Zeile
coolibri Gesamt 2,25
Ruhrgebiet 1,50
Düsseldorf 1,00

Alle Preise mit Gestaltungsoptionen online unter
coolibri.de/kleinanzeigen/preise.html

c o o l i b r i  1 3

Gewerblich
1 bis 4 Zeilen normaler Fließtext
coolibri Gesamt 45,00
Ruhrgebiet 30,00

20,00Düsseldorf 
jede weitere Zeile
coolibri Gesamt 10,80
Ruhrgebiet 7,20
Düsseldorf 4,80
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Schlusstermine
Februar 2018 Di 16.01.2018
März 2018 Di 13.02.2018
April 2018 Di 13.03.2018
Mai 2018 Di 17.04.2018
Juni 2018 Di 15.05.2018
Juli 2018 Di 19.06.2018
August 2018 Di 17.07.2018
September 2018 Di 21.08.2018
Oktober 2018 Di 18.09.2018
November 2018 Di 16.10.2018
Dezember 2018 Di 13.11.2018
Januar 2019 Di 11.12.2018
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Platzierungszuschläge
Platzierungsforderungen, deren Erfüllung Auftrags-
voraussetzung ist, bedingen folgende Zuschläge 
auf den Listenpreis (je nach Farbigkeit), der voll 
mitrabattiert wird. 

4. Umschlagseite 15% Inselanzeigen 20%
2. Umschlagseite 10% Sonstige Platzierung 10%
3. Umschlagseite 5% Seite 3 Auf Anfrage möglich   15%

Rabatte
Mengenstaffel Malstaffel
ab 03 Seiten 5% ab 03 Anzeigen 3%
ab 06 Seiten 10% ab 06 Anzeigen 6%
ab 09 Seiten 12% ab 09 Anzeigen 9%
ab 12 Seiten 15% ab 12 Anzeigen 12%
ab 18 Seiten 18% ab 24 Anzeigen 15%
ab 24 Seiten 20% ab 48 Anzeigen 20%
Beide Rabattstaffeln gelten jeweils innerhalb eines 
Auftragjahres.

Es ist ein gesonderter Abschluss für einzelne Ausgaben und 
die coolibri Gesamtausgabe nötig. Die Abnahmen bei der 
coolibri Gesamtausgabe werden bei den einzelnen Ausgaben 
mitgerechnet.

Kombirabatt
Bei Belegung beider Ausgaben, also coolibri Gesamt, 
gewähren wir 10% Kombirabatt (ist bei den Preisen von 
coolibri Gesamt bereits berücksichtigt). 

Kulturrabatt/Medienrabatt
Veranstalter, die in ihren Anzeigen überwiegend ein kulturelles 
Angebot bewerben, erhalten einen Kulturrabatt von 
10% (bei Titel und Programmtitel-Anzeigen bereits berück -
sichtigt), der unabhängig von der Mal- und Mengenstaffel 
gewährt wird. Filmverleiher, Bild- und Tonträgergesellschaften 
sowie Buchverlage erhalten unter gleichen Bedingungen
10% Medienrabatt. Maximal sind 25% möglich.

Ausnahmen: für Umschlag- und Titel seiten sowie
Beilagen, Bei-/Einhefter und Beikleber gilt abweichend:
3 Wochen vor Buchungsschluss.

Mehrwertsteuer: 
alle Preise zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer. Für die 
Durchführung der Anzeigen- und Bei   l agen auf träge gelten 
die Allgemeinen Geschäfts bedingungen für Anzeigen und 
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften sowie 
die zu sätzlichen Geschäfts bedingungen des Verlags.

Zahlungsbedingungen: 
7 Tage nach Rechnungserhalt ohne Abzug, bei Vor aus -
zahlung bis zum  Erscheinungstag 3% Skonto, sofern 
keine älteren Rechnungen offen sind. 3% Skonto bei 
Lastschrift verfahren   zum Erscheinen. Bei Zah lungs -
verzug oder Stundung berechnen wir Zinsen in Höhe der 
banküblichen Zinsen für Dispo sitions kredite.

Bankverbindung: 
Sparkasse Bochum
(BLZ 430 500 01) 
Kto.-Nr. 73 10 980
IBAN: DE81 4305 0001 0007 310 980
BIC: WELADED1BOC

Magazininfos
Erscheinungsweise:
monatlich (12 Ausgaben/Jahr) 

Erscheinungsgebiet:
Großraum Düsseldorf mit Krefeld, Neuss, Mönchen-
gladbach, Wuppertal, Solingen, Remscheid und Kreis 
Mettmann; 6 Lokalausgaben im Ruhrgebiet.

Vertrieb:
Eigenvertrieb 

Rücktrittsrecht:
Zum jeweiligen Buchungsschluss; 

Titel & Programmtitel
Titel und Programmtitel können prinzipiell durch 
Kunden belegt werden. Allerdings behält sich der 
Verlag vor, ein Motiv abzulehnen. Die Motive 
müssen mindestens 4 Wochen vor Erscheinungs-
datum dem Verlag vorliegen. Ansonsten behält sich 
der Verlag das Recht vor, die Buchung nachträglich 
abzulehnen.

Format Titelseite: 215 mm breit, 292 mm hoch
Hochformat Innentitel: 145 mm breit, 195 mm hoch
Querformat Innentitel: 195 mm breit, 145 mm hoch

AT = Agenturtarif für Kunden, die über eine 
Werbeagentur schalten; AE-Provision = 15%
OT = Ortstarif für Regionalkunden ohne 
Einschaltung einer Werbeagentur

10% Kulturrabatt sind überall und bei 
coolibri Gesamt* sind zudem 10% Kombirabatt
berücksichtigt.

c o o l i b r i  1 4
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Gesamt OT AT OT AT
coolibri Gesamt 13.100,- 15.412,- 6.750,- 7.941,-
Ruhrgebiet Gesamt 8.550,- 10.059,- 4.400,- 5.176,-
Düsseldorf Gesamt 6.000,- 7.059,- 2.900,- 3.412,-
Ruhrgebiet
Oberhausen/
Duisburg/Mülheim

3.000,- 3.529,-

Essen 3.000,- 3.529,-
Bochum 3.000,- 3.529,-
Recklinghausen/
Gelsenkirchen/Herne

3.000,- 3.529,-

Dortmund 3.000,- 3.529,-
Hamm/Unna/Hagen 3.000,- 3.529,-
Kombinationspreise
2 Regionalausgaben 5.075,- 5.971,-
3 Regionalausgaben 7.050,- 8.294,-
4 Regionalausgaben 7.750,- 9.118,-
5 Regionalaugaben 8.300,- 9.765,-
6 Regionalausgaben 8.550,- 10.059,-

Titelseite Programmtitel
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Platzierungszuschläge
Platzierungsforderungen, deren Erfüllung Auftrags-
voraussetzung ist, bedingen folgende Zuschläge 
auf den Listenpreis (je nach Farbigkeit), der voll 
mitrabattiert wird. 

4. Umschlagseite 15% Inselanzeigen 20%
2. Umschlagseite 10% Sonstige Platzierung 10%
3. Umschlagseite 5% Seite 3 Auf Anfrage möglich   15%

Rabatte
Mengenstaffel Malstaffel
ab 03 Seiten 5% ab 03 Anzeigen 3%
ab 06 Seiten 10% ab 06 Anzeigen 6%
ab 09 Seiten 12% ab 09 Anzeigen 9%
ab 12 Seiten 15% ab 12 Anzeigen 12%
ab 18 Seiten 18% ab 24 Anzeigen 15%
ab 24 Seiten 20% ab 48 Anzeigen 20%
Beide Rabattstaffeln gelten jeweils innerhalb eines 
Auftragjahres.

Es ist ein gesonderter Abschluss für einzelne Ausgaben und 
die coolibri Gesamtausgabe nötig. Die Abnahmen bei der 
coolibri Gesamtausgabe werden bei den einzelnen Ausgaben 
mitgerechnet.

Kombirabatt
Bei Belegung beider Ausgaben, also coolibri Gesamt, 
gewähren wir 10% Kombirabatt (ist bei den Preisen von 
coolibri Gesamt bereits berücksichtigt). 

Kulturrabatt/Medienrabatt
Veranstalter, die in ihren Anzeigen überwiegend ein kulturelles 
Angebot bewerben, erhalten einen Kulturrabatt von 
10% (bei Titel und Programmtitel-Anzeigen bereits berück -
sichtigt), der unabhängig von der Mal- und Mengenstaffel 
gewährt wird. Filmverleiher, Bild- und Tonträgergesellschaften 
sowie Buchverlage erhalten unter gleichen Bedingungen
10% Medienrabatt. Maximal sind 25% möglich.

Ausnahmen: für Umschlag- und Titel seiten sowie
Beilagen, Bei-/Einhefter und Beikleber gilt abweichend:
3 Wochen vor Buchungsschluss.

Mehrwertsteuer: 
alle Preise zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer. Für die 
Durchführung der Anzeigen- und Bei   l agen auf träge gelten 
die Allgemeinen Geschäfts bedingungen für Anzeigen und 
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften sowie 
die zu sätzlichen Geschäfts bedingungen des Verlags.

Zahlungsbedingungen: 
7 Tage nach Rechnungserhalt ohne Abzug, bei Vor aus -
zahlung bis zum  Erscheinungstag 3% Skonto, sofern 
keine älteren Rechnungen offen sind. 3% Skonto bei 
Lastschrift verfahren   zum Erscheinen. Bei Zah lungs -
verzug oder Stundung berechnen wir Zinsen in Höhe der 
banküblichen Zinsen für Dispo sitions kredite.

Bankverbindung: 
Sparkasse Bochum
(BLZ 430 500 01) 
Kto.-Nr. 73 10 980
IBAN: DE81 4305 0001 0007 310 980
BIC: WELADED1BOC

Magazininfos
Erscheinungsweise:
monatlich (12 Ausgaben/Jahr) 

Erscheinungsgebiet:
Großraum Düsseldorf mit Krefeld, Neuss, Mönchen-
gladbach, Wuppertal, Solingen, Remscheid und Kreis 
Mettmann; 6 Lokalausgaben im Ruhrgebiet.

Vertrieb:
Eigenvertrieb 

Rücktrittsrecht:
Zum jeweiligen Buchungsschluss; 

Titel & Programmtitel
Titel und Programmtitel können prinzipiell durch 
Kunden belegt werden. Allerdings behält sich der 
Verlag vor, ein Motiv abzulehnen. Die Motive 
müssen mindestens 4 Wochen vor Erscheinungs-
datum dem Verlag vorliegen. Ansonsten behält sich 
der Verlag das Recht vor, die Buchung nachträglich 
abzulehnen.

Format Titelseite: 215 mm breit, 292 mm hoch
Hochformat Innentitel: 145 mm breit, 195 mm hoch
Querformat Innentitel: 195 mm breit, 145 mm hoch

AT = Agenturtarif für Kunden, die über eine 
Werbeagentur schalten; AE-Provision = 15%
OT = Ortstarif für Regionalkunden ohne 
Einschaltung einer Werbeagentur

10% Kulturrabatt sind überall und bei 
coolibri Gesamt* sind zudem 10% Kombirabatt
berücksichtigt.

c o o l i b r i  1 4
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Beihefter
Mindestauflage:
Regionalteil gebunden
Einzelblatt auf Anfrage
Mindestformat 148 x 210 mm hoch
Maximales Format 215 x 292 mm

Preis pro 1.000 Exemplare:
4 Seiten: OT 69 Euro/AT 79 Euro*
8 Seiten: OT 79 Euro/AT 89 Euro*
16 Seiten: OT 89 Euro/AT 99 Euro  *
Die Preise verstehen sich inkl. Postauflage und 
sind nicht rabattfähig.

Format:
Mindestens 148 mm breit/210 mm hoch, 
maximal 215 mm breit/292 mm hoch. 
In jedem Falle zuzüglich 4 mm Kopfbeschnitt. 
Weitere technische Daten wie Papierqualität, 
Nachfalz sind von Umfang und Format abhängig. 
Absprache mit unserer Verlagszentrale 
erforderlich.

Auftragsannahmeschluss und Rücktrittsrecht: 
Mindestens 6 Wochen vor Erscheinungstermin

Um- und Einhefter auf Anfrage!

Hinweis: Für die konkrete Auftragsabwicklung gelten unsere technischen Bedingungen für Beilagen, Beihefter, Tip on und Booklets die wir Ihnen gerne zusenden.

Druck und Vorverarbeitung von Beilagen, Beiheftern, Tip on und Booklets sind selbstver ständlich grund sätzlich Angelegenheit des Auftraggebers. 
Das Glei che gilt auch für die rechtzeitige Anlieferung der Ma te ria li en frei Haus an unsere Druckerei.

   Beilagen
Mindestauflage:
Regionalteil gebunden

Preis pro 1.000 Exemplare:
Bis 20 g: OT 71 Euro/AT 81 Euro*
je weitere angefangene 5 g: OT 6 Euro/AT 7 Euro*
Die Preise verstehen sich inkl. Postauflage und
sind nicht rabattfähig.

Format: 
Einzelblatt auf Anfrage
Mindestens 105 x 148 mm, 
Maximales Format 205 x 280 mm,
Bei Formaten DIN A5 und kleiner sind Beilagen mit
mehr als 16 Seiten Umfang nur nach Rücksprache
möglich.

Auftragsannahmeschluss und Rücktrittsrecht:.
6 Wochen vor Erscheinungstermin

* OT = Ortstarif: für Kunden, die direkt buchen * AT = Agenturtarif: für Kunden, die über eine Agentur schalten; AE-Provision = 15%

c o o l i b r i  1 5
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Tip-on (Einzelkarten)
Nur auf Anfrage möglich

Warenproben gelten nicht als Tip-on

Die Kosten belaufen sich auf OT 71,00 und
AT/81,00 pro jeweils 1.000 Exemplaren. Die Preise
verstehen sich inkl. Postauflage und einer Min-
dest-auflage von 63.000 Exemplaren.
Kleinere Mengen sind auf Anfrage möglich und
können im Preis variieren. Preise verstehen sich
bei maschineller Verarbeitung. Sollten die Tip-on
nur manuell aufgebracht werden können, erheben
wir einen Zuschlag von 10%.

Format:
Maximale Größe: 185 x 240mm
Mindest Größe: 74 x 105mm
Papiergewicht Minimum 170g/qm
Papiergewicht Maximum: 200g/qm
Anlieferung in Kartons transportsicher auf
Paletten. Kartons und Paletten gut gekennzeichnet
mit Mengenangabe und Ausgabe.
Tip-on muss zwingend mindestens 3 Tage vor
Drucktermin an die Druckerei geliefert werden.

Tip-on aus Plastmaterialien oder in Rundformen
müssen dringend vorab angefragt werden!

Booklets (12-36 Seiten )
Nur auf Anfrage möglich

Feste Buchung muss mindestens 6 Wochen vor dem
jeweiligen Erscheinungstermin in schriftlicher Form
vorliegen. Aufgrund des Gewichtes wechseln wir den
Umschlag auf ein 100g/qm Glanzumschlag.

Die Kosten belaufen sich auf OT 164,00 und AT/
193,00 pro jeweils 1.000 Exemplaren. Die Preise
verstehen sich inkl. Postauflage und einer Mindest- 
auflage von 63.000 Exemplaren. Kleinere Mengen
sind auf Anfrage möglich und können im Preis vari- 
ieren. Preise verstehen sich bei maschineller Verar- 
beitung. Sollten die Booklets nur manuell aufgebracht
werden können, erheben wir einen Zuschlag von 10%.

Bitte sprechen Sie uns bezüglich eines konkreten
Angebotes an.

Format:
Maximale Größe: 185 x 240mm
Mindestgröße: 74 x 105mm
Maximales Gesamtgewicht des Booklets: ca. 50
Gramm, Rückenstärke < 2mm
Anlieferung transportsicher auf Paletten. Pakete
verschränkt abgesetzt. Produkte müssen flach
liegen, der Rücken darf nicht geknickt bzw. gebogen
sein. Paletten gut gekennzeichnet mit
Mengenangabe und Ausgabe. Booklets müssen
mindestens 3 Tage vor dem jeweiligen Drucktermin
an die Druckerei angeliefert werden.

Booklets aus Plastmaterialien oder in Rundformen
müssen dringend vorab angefragt werden.
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TECHNISCHE DATEN

Heftformat: 
215 mm breit/292 mm hoch.

Satzspiegel: 
194 mm breit/260 mm hoch
7 Spalten à 26 mm im Veranstaltungs- 
und Kleinanzeigenteil, sonst variabel.

Beschnittzugabe bei 
angeschnittenen Anzeigen: 
3 mm an allen Seiten. 
Text und graphische Elemente müssen oben 
und unten toleranz bedingt mindestens 3 mm, 
seitlich 6 mm vom beschnittenen Endformat 
entfernt platziert werden.

Druckverfahren: 
Rollenoffset (nass in nass) nach Euroskala gemäß 
FOGRA- Standard/BVD. 
Farbreihen folge Schwarz, Cyan, Magenta, Yellow.

Papier: 
LWC- und SCA-Papier.

Druckunterlagen:
Liefern Sie Ihre Druckunterlagen bitte ausschließlich 
als Daten per Mail an Ihren Medienberater oder an 
anzeigen@coolibri.de

Datenaufbereitung:
Schicken Sie uns günstigerweise Ihre Unterlagen 
im PDF-Format. Achten Sie bitte in jedem Fall 
auf die richtigen Einstellungen, da mangelhafte 
PDF-Dateien (falscher Farbraum, Sonderfarben, 
falsche Bildauflösung, nicht eingebettete Schrif-
ten) eine Fehlerquelle sind und von uns nur mit 
Aufwand korrigiert werden können.
Mit PDFs, die den Austauschstandards x1, x2 
oder x3 entsprechen, dürfte es in der Regel keine 
Probleme geben.

Sie können uns Ihre Daten auch als EPS-, JPG- 
oder TIFF-Format  übermitteln.

Bei Lieferung noch unfertiger bzw. noch zu 
gestaltender Vorlagen (spätestens eine Woche 
vor Druckunterlagen schluss) erfolgt die 
Berechnung der Kosten nach Aufwand 
(D 55,–/Std.) an den Auftraggeber.
 
Farbanzeigen:
Werden nach der Euroskala in den Farben 
Magenta, Cyan und Yellow gedruckt. 
Farbdeckung maximal 280%!
Geringe Farbabweichungen liegen im 
Toleranzbereich des Druckverfahrens.

Für den Druck von Sonderfarben als Vollton-
farben werden die entstehenden Kosten 
(weder gering noch rabattfähig) berechnet. 
Bitte halten Sie zeitig Rücksprache mit uns. 

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz 
bleibt ohne Einfluss auf die Berechnung.

Bitte fügen Sie Ihrer Datenlieferung immer eine 
Info-Datei („Read me“) mit Auftraggeber, Kunden 
-namen, Ansprechpartner und Tel.-Nr. bei.
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Online-Preise coolibri.de

Zwischen 300.000 und 350.000 Besucher steuern coolibri.de monat-
lich an. Dabei entstehen ca. 1.600.000 Page Impressions. Über 80% 
davon aus dem Raum NRW.  

Unsere Bannerformate bieten hervorragende Werbemöglichkeiten mit 
sehr hoher Reichweite. Neben der zahlreichen Bannerwerbung besteht 
auf coolibri.de die Möglichkeit, individuell gestaltete redaktionelle 
Advertorials zu buchen. Die Werbeformen sind vielseitig und können 
optimal auf Ihre Bedürfnisse angepasst werden.

Egal mit welchem Endgerät unser Onlineauftritt angesteuert wird, der 
User sieht den Inhalt stets in der optimalen Größe. Das gilt auch für 
Ihre Werbung. Steigern Sie den Erfolg Ihres Unternehmens mit einer 
Präsentation auf unserem reichweitenstarken Online-Portal!

Imi, venis intur simint, te vernate vel exere aut 
quis porest, nulparia comnim que sendit om-
molori rem quaspel luptae parum ut possint 
ipisquibus ex escimQuid eum quiatemporit 
quam a core iurerum.

Facessim hicieniet officiis debis exceratiorum 
doluptatent et eatur simus. [MEHR…]

Advertorial

GESCHENKE FÜR GENIESSER

Advertorial
Seite 1

Imi, venis intur simint, te vernate vel exere aut quis porest, nulparia com-
nim que sendit ommolori rem quaspel luptae parum ut possint ipisquibus 
ex escimQuid eum quiatemporit quam a core iurerum. Fuga. Vit, aut dit 
volorpo restiaes consequatur, odi quiassim quis inihilGias modi ut faccus-
dae nosae poreiur moluptat. Optatquasped molor aut qui quia incidicius 
autes expliquaest dest la quiatem labo. Nam, quodipit officil ibusam aut 
lamus es adicab imet volore ex eribustiamus consed quamus, 

Imi, venis intur simint, te vernate vel exere aut quis porest, 
nulparia comnim que sendit ommolori rem quaspel luptae parum 
ut possint ipisquibus

IMI, VENIS INTUR SIMINT
te vernate vel exere aut quis 
porest, nulparia comnim que sendit 
ommolori rem quaspel luptae 
parum ut possint ipisquibus ex 
escimQuid eum quiatemporit quam 
a core iurerum. Fuga. Vit, aut dit 
volorpo restiaes consequatur, odi 
quiassim quis inihilGias modi ut 
faccusdae nosae

IMI, VENIS INTUR SIMINT
te vernate vel exere aut quis 
porest, nulparia comnim que sendit 
ommolori rem quaspel luptae 
parum ut possint ipisquibus ex 
escimQuid eum quiatemporit quam 
a core iurerum. Fuga. Vit, aut dit 
volorpo restiaes consequatur, odi 
quiassim quis inihilGias modi ut 
faccusdae nosae

Advertorial

GESCHENKE FÜR GENIESSER

Advertorial
Seite 2
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*TKP=Tausender Kontaktpreis, 1 AdImpression = 1 Kontakt
** ROS = Run of site (Werbemittel wird auf allen Seiten ausgeliefert)
*** Targeting = z.B. Rubrik wie Kalender oder Region/Stadt (Ruhrgebiet / Dortmund)
**** Die Gestaltung der Inhalte (Text, Bilder) und die Anlieferung liegt bei den Kunden

Kundenpreise: Anzeigenpreise für Kunden - 
ohne Einschaltung einer Werbeagentur
Agenturenpreise: Anzeigenpreise für Agenturkunden - 
die über eine Werbeagentur buchen, 
beinhalten 15% AE-Provision

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer;

Druckfehler und Änderungen vorbehalten.
Es gelten die aktuellen allgemeinen Geschäftsbedingungen.

STANDARDWERBEFORMEN

SONDERWERBEFORMEN

ONLINE-RABATTE

Mengen-Rabatt
ab 40.000 AdImpressions 10%
ab 80.000 AdImpressions 15%
ab 150.000 AdImpressions 20%

Crossmedia-Rabatt 
Bei gleichzeitiger Buchung von Print- und Online-anzeige gewähren wir einen 
Crossmedia-Rabatt von 5% auf den gültigen Onlinetarif.

Responsive-Rabatt 
Wenn Sie uns zu einem responsivfähigen Format alle notwendigen Werbemittelgrö-
ßen zur Verfügung stellen, erhalten Sie 10%.

BEISPIELE
Medium Rectangle 
Zeitraum: 2 Wochen, ROS, 30.000 AdImpressions 30 x 25,- = 750,-

Superbanner
Zeitraum: 3 Wochen, Targeting: Dortmund, 40.000 AdImpressions 40 x 25,- (20,- Ban-
ner + 5,- Targeting) = 1.000,- - 10% (Mengenrabatt) - 10% (Responsive-Rabatt) = 810,-

Sonderangebot Standard-Paket
Zeitraum: 4 Wochen, 80.000 AdImpressions 80 x 25,- = 2.000,- - 15% (Mengenrabatt) 
- 10% (Responsive-Rabatt) = 1.530,-

Kontakt & Lieferadresse
0234-93737-24
onlinewerbung@coolibri.de

Lieferung
mind. 3 Tage vor Schaltbeginnn
Sonderformate 7 Tage

Vorlagen
JPG, SWF, GIF (max. Größe 60 kb), HTML5

Zahlungsbedingungen
10 Tage nach Rechnungserhalt ohne Abzug, 
bei Vorauszahlungen bis zum Kampagnen-
start 
2% Skonto, sofern keine älteren Rechnun-
gen offen sind. 3% Skonto bei Lastschrift-
ver fahren bis zum Kampagnenstart. 
Bei Zahlungsverzug oder Stundungen 
berechnen wir Zinsen in Höhe der 
banküblichen Zinsen für Dispokredite.

Bankverbindung
Sparkasse Bochum
BLZ 430 500 01
Kto.-Nr. 73 10 980
IBAN: DE81 4305 0001 0007 310 980
BIC: WELADED1BOC

Werbeform Größe in px
Desktop, Tablet, Mobil

TKP**
ROS**

Kundenpreise Agenturpreise
Skyscraper 120 / 160x600 20,- 23,-
Superbanner 728x90, 468x60, 320x40 oder 320x50 20,- 23,-
Medium Rectangle 300x250, 120x240 25,- 29,-
Wallpaper (nur Desktop) Kombination aus Superbanner und Skyscraper 40,- 46,-
Billboard 800x250, 728x100, 300x100 50,- 58,-
Contentbanner 468x60, 320x40 10,- 12,-
Sonderangebot für 
das Standard-Paket: 
Skyscraper,
Superbanner,  Medium 
Rectangle

120 / 160x600;
728x90, 468x60, 320x40 oder 320x50;
300x250, 120x240

25,- 29,-

Targeting *** zzgl. pro Kriterium 5,- 6,-

Werbeform Info TKP**
ROS**

Preis Startseite Preis Rubriken

Advertorial Kombination eines Teasers mit einer Verlinkung 
auf eine separate Artikelseite. ****
Teasertext - ca. 390 Zeichen, die Überschrift bis 
zu 30 (Einzeiler) oder 60 Zeichen (Zweizeiler)
Artikeltext - zwischen 1000 und 2000 Zeichen

 500,- 
pro 1 Woche

150,- 
pro 1 Woche
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Das könnte für Sie auch interessant sein: 
Werbung in unseren Magazinen der 
bekannten GEHT AUS!-Reihe

BOCHUM GEHT AUS! 2019
Seit 2011 perfekte Orientierung in Gastronomie, 
Lifestyle und Kultur für Bochum. Der Restaurant-
führer versammelt für das Jahr 2019 die Top-Ad-
ressen in Bochum und den Nachbarstädten Her-
ne, Witten, Hattingen und Sprockhövel. Ein The-
menschwerpunkt: die besten Adressen im Vest. Das 
Magazin hält entscheidende Tipps bereit, wo man 
Essen gehen und eine genussreiche Zeit verleben 
kann. 

ESSEN GEHT AUS! 2019
Aktuelle Top-Adressen und gastronomische Geheim-
tipps verraten wir nach bewährtem Prinzip auch 
in unserer 2019er-Ausgabe der bekannten GEHT 
AUS!-Reihe. Außerdem befinden sich in unserem 
Restaurantführer Tipps und tolle und spannende 
Reportagen zu kulinarischen und Lifestyle-Themen 
rund um die Stadt und ihre Umgebung.

DORTMUND GEHT AUS! 2019
Für das Jahr 2019 präsentieren wir für Dortmund, 
seine Nachbarstädte und erstmals auch - in einem 
Special - für das Sauerland wieder den beliebten 
Restaurantführer mit Reportagen und den Restau-
rant-Adressen, die man sich unbedingt merken 
sollte.  

RUHRGEBIET GEHT AUS! 2018
Wenn es mal über den Tellerrand der Heimatstadt gehen soll, ist unse-
re Ausgabe RUHRGEBIET GEHT AUS! ein Tipp. Die besten Restaurants im 
Revier, die interessantesten Gerichte, Portraits von innovativen Köchen 
treffen auf Trendthemen wie Lifestyle und Shopping. 

DUISBURG GEHT AUS! 2019
Die beliebten Toplisten, kulinarische Reportagen und vieles mehr vereint 
unsere neue  Ausgabe 2019. Natürlich sind in unserem Restaurant-Führer 
aus der bekannten GEHT AUS!-Reihe wieder Tipps zu tollen Adressen für 
Duisburg und Umgebung dabei – nicht nur kulinarische. Ein neuer Fokus 
richtet sich auf Lifestyle und Shopping.

RUHRGEBEEF
Fleisch ist Trend, Fleisch ist Leidenschaft, Fleisch bewegt. Ruhrgebeef ist 
ein frisches Magazin, das sich dem Phänomen Fleisch aus regionaler Sicht 
widmet. Im Ruhrgebiet hatte Fleisch immer einen hohen Stellenwert. Wer 
viel arbeitet, hat Hunger auf Fleisch. Reportagen, Stories und hochwertige 
Fotostrecken erzählen vom Grillen, Braten und Kochen, von Steaks, Filets 
und Würsten. Und alles von hier. 

MÜNSTERLAND GEHT AUS! 2018/19
2018 erscheint MÜNSTERLAND GEHT AUS! und porträtiert die kulinarisch 
und gastronomisch hochinteressante Stadt sowie das Umland. Über 200 
Adressen werden von erfahrenen Food-Journalisten aktuell unter die Lupe 
genommen. Vorgestellt werden diese jeweils in individuellen Porträts und 
in aussagekräftigen Listen. Dazu gibt es  spannende Hintergrundgeschich-
ten und Reportagen aus der Gastronomie zu lesen, hochwertige Bilder aus 
Küchen, Blicke auf die besten Teller und einen ausführlichen Service-Teil, 
der die besten Cafés, Szene-Lokale, das Nachtleben und die Eventlocations 
vorstellt. Empfehlenswerte Weinläden, Feinkostgeschäfte und Hofläden 
sowie lobenswerte Hotels der Region runden das Magazin ab.

ESSEN GEHT AUS! ES
SE

N G
EH

T A
US

! 

ÜBER 200 RESTAURANTS, HOTELS, 
KULINARISCHE ADRESSEN FÜR SIE AUSGEWÄHLT

MEDIEN

8,90 € I www.ueberblick.de

Porträt 
25 Jahre  
Hannappel

Plus: Spaziergang Südviertel
Burger, Bars & Hot Spots

MÜNSTERLAND
GEHT AUS! 

Pudi dolorehendis net ressi occus sint et que cus-
daer oviditibus dolorep ereius saperch ilignam, sedi-

pid eligenis sumquo

ÜBER 200
RESTAURANTS, HOTELS & KULINARISCHE
ADRESSEN FÜR SIE AUSGEWÄHLT

M
ED

IE
N

BOCHUM 
GEHT AUS! 

BO
CH

UM
 GE

HT
 AU

S! 

ÜBER 250 RESTAURANTS, 
HOTELS, KULINARISCHE ADRESSEN 
FÜR SIE AUSGEWÄHLT

Vom Traum zum Plan: 
Kommt die Markthalle?

Im Porträt: Altmeister 
und Aufsteiger

Location: Haus Kemnade

8,90 €, www.ueberblick.de

RUHRGEBIET 
GEHT AUS! 

ÜBER 180 RESTAURANTS, 
HOTELS & KULINARISCHE ADRESSEN

M
ED

IE
N

Location: Cielo, Dortmund

DORTMUND 
GEHT AUS! DO

RT
MU

ND
 GE

HT
 AU

S! 

ÜBER 200 RESTAURANTS, 
HOTELS, KULINARISCHE ADRESSEN 
FÜR SIE AUSGEWÄHLT

M
ED

IE
N

8,90 € I www.ueberblick.de

SYGHT: Neu im Casino 
Hohensyburg

Flanieren über den Alten Markt

Burger, Bars & Hot Spots

Location: SYGHT, Dortmund

RUHRGEBEEF
MEDIEN

edition AUSGABE 4

6,50 €   www.ueberblick.de

WENN ENGEL  
GRILLEN

BUDDYS  
PERFEKTE 
BURGER

BBQ mit Pia-Engel Nixon 
auf dem Golfplatz in GE

So gelingen sie auf 
dem heimischen Grill

DER FLEISCHFLÜSTERER
Was ist dran am Tier? Diplom-Fleischsommelier Christoph Grabowski 
zeigt die besten Cuts im exklusiven RUHRGEBEEF-Zerlegekurs.

EDLES AUS DER 
KLINGENSTADT
Extra scharfe Teile 
aus Solingen

DUISBURG
GEHT AUS! 

ÜBER 180 RESTAURANTS, 
HOTELS & KULINARISCHE ADRESSEN

M
ED

IE
N

8,90 € I www.ueberblick.de Location: Brauhaus Mattlerhof, Duisburg
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Für die coolibri GmbH – im folgenden Verlag
genannt – gelten ausschließlich die nachste-
henden „Allgemeinen Geschäftsbedingungen“
sowie besonders schriftlich bestätigte Verein-
barungen, auch wenn der Auftraggeber die
Gültigkeit dieser Bestimmungen ausschließt
und wir nicht widersprechen.

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschäftsbedingungen
ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstiger Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentli-
chung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Ab-
schlusses das Recht zum Abruf einzelner An-
zeigen eingeräumt, so ist der Auftrag inner-
halb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der im Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen hat der Auftraggeber die
Möglichkeit, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht er-
füllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, dem Verlag den Un-
terschied zwischen dem gewährten und dem
der tatsächlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass zu erstatten. Die Erstattung entfällt,
wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen,
die erklärtermaßen ausschließlich in be-

stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift
veröffentlicht werden sollen, müssen rechtzei-
tig spätestens 1 Tag vor Anzeigenschluss beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
ob der Auftrag auf die gewünschte Weise aus-
zuführen ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort
„Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht. Hiermit
erklärt sich der Auftraggeber ausdrücklich
einverstanden. 
Die durch den Verlag gestalteten Anzeigen
sind urheberrechtlich geschützt und dürfen
nur mit ausdrücklicher Genehmigung des Ver-
lages weiterverarbeitet werden. 

7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträ-
ge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenaufträge wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich ge-
rechtfertigten Grundsätzen des Verlags abzu-
lehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz oder
behördliche Bestimmungen verstößt oder de-
ren Veröffentlichung für den Verlag unzumut-
bar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Ver-
tretern aufgegeben werden. Der Verlag ver-
wendet bei  Entgegennahme und Prüfung der
Anzeigentexte die geschäftsübliche Sorgfalt,
haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftrag-
gebern irregeführt oder getäuscht wird. Der
Auftraggeber steht für den Inhalt und die
rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion
zur Verfügung gestellten Text- und Bildunter-
lagen ein. Der Auftraggeber haftet für alle Fol-
gen und Schäden, die sich für den Verlag, ins-
besondere aufgrund presserechtlicher und ge-
setzlicher Bestimmungen oder Vorschriften,
aus dem Inhalt der Anzeigen durch deren Ab-

druck und Streuung ergeben können. Der Auf-
traggeber hat den Verlag von Ansprüchen Drit-
ter freizustellen. Der Auftraggeber verpflich-
tet sich, die Kosten der Veröffentlichung einer
Gegendarstellung zu tragen, und zwar nach
Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. 
Beilagenverträge sind für den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren
schriftliche Bestätigung des Verlags bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und druckfertiger Dateien spätestens 1
Tag vor Anzeigenschluss oder der Beilagen
zum in der Auftragsbestätigung genannten
Liefertermin an die Druckerei ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Für erkennbar ungeeig-
nete oder beschädigte Druckunterlagen for-
dert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der
Verlag gewährleistet die für den beigelegten
Titel übliche Druckqualität im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Mög-
lichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei Abdruck der An-
zeige, welche nicht der vertraglich geschulde-
ten Beschaffenheit bzw. Leistung entspricht,
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trächtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, ei-
ne Ersatzanzeige zu verweigern, wenn diese
einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung
des Inhalts, des Schuldverhältnisses und der
Gebote von Treu und Glauben in einem groben
Missverhältnis zu dem Leistungsinteresse des
Auftraggebers steht oder diese für den Verlag
nur mit unverhältnismäßigen Kosten möglich

wäre. Ein Rücktrittsrecht besteht insoweit
nicht. Lässt der Verlag eine ihm hierfür ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist
die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Rückgängigmachung des Auf-
trags.  Bei unwesentlichen Mängeln der Anzei-
ge  ist die Rückgängigmachung des Auftrags
ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht of-
fensichtlichen Mängeln müssen binnen eines
Jahres ab Beginn der gesetzlichen Ver-
jährungsfrist geltend gemacht werden.
Der Verlag haftet für sämtliche Schäden,
gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung
oder aus unerlaubter Handlung, nach Maßga-
be der folgenden Bestimmungen: Bei grober
Fahrlässigkeit beschränkt sich die Haftung im
kaufmännischen Verkehr auf den Ersatz des ty-
pischerweise vorhersehbaren Schadens; diese
Beschränkung gilt nicht, soweit der Schaden
durch gesetzliche Vertreter oder leitende An-
gestellte des Verlages verursacht wurde. Bei
einfacher Fahrlässigkeit haftet der Verlag nur,
wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt
wurde. In solchen Fällen ist die Haftung auf
den typischerweise vorhersehbaren Schaden
beschränkt. Bei Ansprüchen nach dem Pro-
dukthaftungsgesetz sowie bei einer Verlet-
zung von Leben, Körper oder Gesundheit haf-
tet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschrif-
ten. Reklamationen beim Mehrfach-Auftrag
müssen bis zum Anzeigenschluss der auf die
beanstandete Ausgabe folgenden Ausgabe
geltend gemacht werden, bei einer Einzelan-
zeige innerhalb von vierzehn Tagen nach
Rechnungserhalt. Dies gilt nicht für nicht of-
fensichtliche Mängel. Alle gegen den Verlag
gerichteten Ansprüche aus vertraglicher
Pflichtverletzung verjähren in einem Jahr ab
Beginn der gesetzlichen Verjährungsfrist, so-
fern sie nicht auf vorsätzlichem Verhalten be-
ruhen. 

Allgemeine Geschäftsbedingungen
c o o l i b r i  2 1
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10. Probeabzüge werden nur auf ausdrück-
lichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber 
trägt die Verantwortung für die Richtigkeit 
der zugesandten Probeabzüge. Der Verlag 
berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die 
ihm innerhalb der bei der Übersendung 
des Probeabdrucks gesetzten Frist mitge-
teilt werden. Sendet der Auftraggeber den 
ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug 
nicht fristgemäß zurück, so gilt die Geneh-
migung zum Druck als erteilt. 

11. Sind keine besonderen Größenvor-
schriften gegeben, so wird die nach Art 
der Anzeige übliche tatsächliche Abdruck-
höhe der Berechnung zugrunde gelegt. 

12. Rechtsverbindliche Erklärungen gegen-
über dem Verlag bedürfen der Schriftform. 
Die Ausübung des Rücktrittsrechts nach 
Ziffer 9 muss spätestens 2 Wochen vor An-
zeigenschluss erfolgen. 

13. Der Auftraggeber hat rückwirkend 
Anspruch auf den seiner tatsächlichen 
Abnahme von Anzeigen innerhalb einer 
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, 
wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag 
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preis-
liste zu einem Nachlass von vornherein 
berechtigt. 

14. Falls der Auftraggeber nicht Voraus-
zahlung leistet, wird die Rechnung sofort 
übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der 
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu 
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine 
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung 
vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vor-
zeitige Zahlung werden nach der Preisliste 
gewährt. 

15. Grundsätzlich kommt der Auftrag-
geber gemäß § 286  Abs. 1 Satz 1 BGB 
durch die erste Mahnung in Verzug. Mit 
Verzugseintritt entsteht gemäß § 288 
Abs. 5 BGB gegenüber dem Unternehmen 
(Auftragnehmer) ein Anspruch auf eine 
Verzugspauschale in Höhe von 40 EURO. 

Verzugseintritt ist der Zugang der ersten 
Mahnung. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausführung des laufen-
den Auftrags bis zur Bezahlung zurück-
stellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen 
begründeter Zweifel an der Zahlungsfä-
higkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein 
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von 
der Vorauszahlung des Betrages und vom 
Ausgleich offenstehender Rechnungsbe-
träge abhängig zu machen. Bei Zahlungs-
verzug ist der Verlag nach erfolgter Nach-
fristsetzung berechtigt, unter Belastung 
aller Rabatte vom Vertrag zurückzutreten. 
Bei Insolvenz und Zwangsvergleichen ent-
fällt jeglicher Nachlass. 

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung 
auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach 
Art und Umfang des Anzeigenauftrags 
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten 
oder vollständige Belegnummern geliefert. 
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer-
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlags über 
die Veröffentlichung und Verbreitung der 
Anzeige. 

17. Kosten für Anfertigung bestellter 
Druckstöcke, Matern, Filme und Zeich-
nungen sowie die vom Auftraggeber 
gewünschten oder zu vertretenden er-
heblichen Änderungen ursprünglich ver-
einbarter Ausführungen hat der Auftragge-
ber zu tragen. 

18. Eine Auflagenminderung ist nur dann 
ein zur Preisminderung berechtigter Man-
gel, wenn sie 15% und mehr beträgt. Darü-
ber hinaus sind bei Abschlüssen Preismin-
derungsansprüche ausgeschlossen, wenn 
der Verlag dem Auftraggeber vom Absin-
ken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen 
der Anzeige vom Vertrag zurücktreten 
konnte. 

19. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag 
für die Verwahrung und rechtzeitige Wei-
tergabe der Angebote die Sorgfalt eines 
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen 
werden nur auf dem normalen Postwege 
weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernan-
zeigen werden vier Wochen aufbewahrt. 
Zuschriften, die in dieser Frist nicht ab-
geholt wurden, werden vernichtet. Wert-
volle Unterlagen sendet der Verlag zurück, 
ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag 
behält sich im Interesse und zum Schutz 
des Auftraggebers das Recht vor, die 
eingehenden Angebote zur Ausschaltung 
von Missbrauch des Zifferndienstes zu 
Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung 
von geschäftlichen Anpreisungen und Ver-
mittlungsangeboten ist der Verlag nicht 
verpflichtet. 

20. Vom Auftraggeber angelieferte Dru-
ckunterlagen werden nur auf besondere 
Anforderung an den Auftraggeber zurück-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung en-
det drei Monate nach Ablauf des Auftrags. 

21. Erfüllungsort und Gerichtsstand für 
beide Seiten ist Bochum. Soweit Ansprü-
che des Verlages nicht im Mahnverfahren 
geltend gemacht werden, bestimmt sich 
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten 
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz 
oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers zum Zeitpunkt der Klageerhebung 
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach 
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder 
seinen gewöhnlichen Aufenthalt aus dem 
Geltungsbereich gelegt, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Verlags vereinbart. 

Keine Bereitschaft zur Teilnahme an 
Streitbeilegungsverfahren. 
Die Coolibri GmbH  ist grundsätzlich nicht  
bereit und verpflichtet, an Streitbei-
legungsverfahren vor Verbrauchersch-
lichtungsstellen im Sinne von § 36 
Abs. 1 Verbraucherstreitbeilegungs- 
gesetz (VSBG) teilzunehmen. Davon 
unberührt ist die Möglichkeit der Streit-

beilegung durch eine Verbrauchersch-
lichtungsstelle im Rahmen einer kon-
kreten Streitigkeit bei Zustimmung 
beider Vertragsparteien (§ 37 VSBG).

22. Im Falle höherer Gewalt erlischt jede 
Verpflichtung des Verlags auf Erfüllung 
von Aufträgen und Leistung von Scha-
densersatz. Insbesondere wird kein Scha-
densersatz für nicht veröffentlichte oder 
nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen 
geleistet. 

23. Bei Betriebsstörungen oder Eingriffen 
durch höhere Gewalt (z. B. Streik, Be-
schlag - nahme und dergleichen) hat der 
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der 
veröffentlichten Anzeigen, wenn die Auf-
träge mit 80 % der garantierten verbreite-
ten Auflage erfüllt sind. Geringere Leistun-
gen sind nach dem Tausender- Seitenpreis 
gemäß der im Tarif genannten garantier-
ten verbreiteten Auflage zu bezahlen. 

24. Die nicht termingerechte Lieferung 
der Druckunterlagen kann Auswirkungen 
auf Platzierung und Druckqualität verursa-
chen und schließt spätere Reklamationen 
aus. Der Verlag behält sich die Berechnung 
entstandener Mehrkosten vor. 

25. Mündliche Vereinbarungen, Bedingun-
gen und Fristen müssen schriftlich durch 
den Verlag bestätigt werden. 

26. Durch etwaige Unwirksamkeit einer 
oder mehrerer Bestimmungen wird die 
Wirksamkeit der übrigen Bestimmungen 
nicht berührt. 

27. Werbungsmittlern werden Anzeigen 
zum Grundpreis und mit 15 % vom Net-
to-Grundpreis provisioniert. Der Anspruch 
auf Provision erlischt bei Nichteinhaltung 
der aus der Preisliste ersichtlichen Zah-
lungsfrist. 

28. Konkurrenzausschluss wird nicht ge-
währt.
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